Werbesatzung flr das Stadtzentrum der Fontanestadt Neuruppin

Entwurf Stand: 18.12.2025

Werbesatzung fir das Stadtzentrum: Vorgeschlagene Festsetzungen und Erlauterungen
mit Kennzeichnung der Anderungen: reine-Herausnahmen — Anderungen — Ergénzungen

Festsetzungen 2008

PRAAMBEL

Festsetzungen Entwurf 2026

Erlauterungen 2008

Erlauterungen Entwurf 2026

Auf der Grundlage des §§ 79, 81 Abs. 1 Satz 1 Nr. 2, 3
und 4, Satz 2 der Brandenburgischen Bauordnung
(BbgBO) vom 16. Juli 2003 (GVBI. Bbg. | S. 210), zuletzt
geandert durch Gesetz vom 28. Juni 2006 (GVBI. | S.
74), und des § 5 der Gemeindeordnung fur das Land
Brandenburg (GO) in der Fassung der Bekanntmachung
vom 10. Oktober 2001 (GVBI. | S. 154), zuletzt geandert
durch Gesetz vom 28. Juni 2006 (GVBI. I, S. 74, 86), hat
die Stadtverordnetenversammlung der Fontanestadt
Neuruppin am 21. Aprii 2008 folgende ortliche
Bauvorschrift der Fontanestadt Neuruppin fir das
Stadtzentrum Uber besondere Anforderungen an die Art,
die GroRe, die Gestaltung, die Farbe und den
Anbringungsort von Werbeanlagen, den Ausschluss von
Werbeanlagen an bestimmten baulichen Anlagen und
eine besondere Erlaubnispflicht fir Werbeanlagen, die
ohne Baugenehmigung errichtet werden dirfen,
(Werbesatzung fir das Stadtzentrum) beschlossen:

Auf der Grundlage der §§ 85 und 87 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1,
Satz 2 und Abs. 8 der Brandenburgischen Bauordnung
(BbgBO) vom 15. November 2018 (GVBI. |, Nr. 39),
zuletzt geadndert durch Gesetz vom 28. September 2023
(GVBL.I, Nr. 18), und des § 3 der Kommunalverfassung
fur das Land Brandenburg (BbgKVerf) vom 5. Marz 2024
(GVBI. I Nr. 10, ber. Nr. 38), gedndert durch Gesetz vom
2. April 2025 (GVBI. I, Nr. 8), hat die
Stadtverordnetenversammliung der Fontanestadt
Neuruppin am 9. Marz 2026 folgende Ortliche
Bauvorschrift der Fontanestadt Neuruppin fir das
Stadtzentrum Uber besondere Anforderungen an die Art,
die GroRe, die Gestaltung, die Farbe und den
Anbringungsort von Werbeanlagen, den Ausschluss von
Werbeanlagen an bestimmten baulichen Anlagen und
eine besondere Erlaubnispflicht fur Werbeanlagen, die
ohne Baugenehmigung errichtet werden dirfen
(Werbesatzung fur das Stadtzentrum) beschlossen:

Die als Sanierungsgebiet festgeschriebene Altstadt
der Fontanestadt Neuruppin und die angrenzenden
Uberwiegend grinderzeitlichen Gebiete bilden das
Stadtzentrum und beduirfen des besonderen Schutzes
vor MalRnahmen und Vorhaben, die das ortstypische
Erscheinungsbild nachhaltig stérend beeinflussen.
Dazu zahlt die nicht kontrolliete und ohne
Bezugnahme auf die vorhandene stadtebaulich-
architektonische Struktur vorgenommene Errichtung,
Aufstellung und Anbringung von Werbeanlagen.

Die Festsetzungen dieser Satzung erfolgen im
offentlichen Interesse und dienen der Verwirklichung
baugestalterischer und stadtebaulicher Absichten und
dem Schutz bestimmter Bauten, StralRen und Platzen
von geschichtlicher, kinstlerischer und
stadtebaulicher Bedeutung sowie von
Baudenkmalern. Diese Wertigkeit dokumentiert sich
unter anderem durch die Ausweisung der Gebiete A
und B des Geltungsbereiches als Denkmalbereich
nach § 4 BbgDSchG. Die Festsetzungen sollen
gewabhrleisten, dass die Dimension, die Proportion
und die Anordnung von Werbeanlagen so erfolgt, dass
der Malstab zur bestehenden und zur kunftigen
Bebauung der Fontanestadt Neuruppin gewahrt bleibt
und die vorhandene stadtebaulich-rdumliche Struktur
nicht beeintrachtigt wird.

ALLGEMEINE BEGRUNDUNG DER WERBESATZUNG

Die als Sanierungsgebiet festgeschriebene Altstadt der
Fontanestadt Neuruppin und die angrenzenden
Uberwiegend griinderzeitlichen Gebiete bilden das
Stadtzentrum und bedirfen des besonderen Schutzes vor
MaRnahmen wund Vorhaben, die das ortstypische
Erscheinungsbild nachhaltig stérend beeinflussen. Dazu
zahlt die nicht kontrollierte und ohne Bezugnahme auf die
vorhandene stadtebaulich-architektonische Struktur
vorgenommene Errichtung, Aufstellung und Anbringung
von Werbeanlagen.

Die Festsetzungen dieser Satzung erfolgen im o&ffentlichen
Interesse und dienen der Verwirklichung baugestalterischer
und stadtebaulicher Absichten und dem Schutz bestimmter
Bauten, StralRen und Platzen von geschichtlicher,
kunstlerischer und stadtebaulicher Bedeutung sowie von
Baudenkmalern. Diese Wertigkeit dokumentiert sich unter
anderem durch die Ausweisung der Zone | des
Geltungsbereiches als Denkmalbereich nach § 4
Brandenburgisches Denkmalsschutzgesetz (BbgDSchG).
Die Festsetzungen sollen gewahrleisten, dass die
Dimension, die Proportion und die Anordnung von
Werbeanlagen so erfolgt, dass der Malstab zur
bestehenden und zur kiinftigen Bebauung der Fontanestadt
Neuruppin gewahrt bleibt und die vorhandene
stadtebaulich-rdumliche Struktur nicht beeintrachtigt wird.
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EBORTLICHER UND SACHLICHERK ISR l]\[et]=13 35 [eo] )

Die geregelte Anordnung von Werbeanlagen im
gesamten Stadtzentrum und der damit verbundene
Schutz des Ortsbildes soll auch die weitere
Entwicklung des Tourismus in der Fontanestadt
Neuruppin fordern.

Die Anforderungen an Werbeanlagen werden
differenziert nach der stadtebaulich-architektonischen
Bedeutung einzelner Gebiete in Abhangigkeit von der
Nutzung.

Diese Gebiete sind:

Gebiet A - die klassizistische Stadtanlage

Gebiet B - das spatmittelalterliche Stadtgebiet (vor
1787)

Gebiet C - die unmittelbar daran angrenzenden
Gebiete, vorwiegend aus dem 19. Jahrhundert.

Die Festsetzungen dieser Satzung sollen eine gezielte
Werbung von Handels-, Dienstleistungs- und
offentlichen Einrichtungen nicht verhindern, sondern
sie auf ein dem Charakter des jeweiligen Gebietes
angemessenes Mal} abstimmen. Dieses Mal} ergibt
sich aus dem Zusammenhang von stadtebaulicher
Situation, Dimension der Stralen- und Platzraume,
Lage in der Stadt, Architektur (Abmessungen,
Proportion,  Gliederung), Nutzung und der
Werbeanlage an sich (Anordnung, Grofke, Farbe und
Material).

Auch kinftig soll mit dieser Satzung als Grundlage
eine eingehende Beratung der betroffenen Blirger und
Antragsteller zu Fragen der AuBenwerbung erfolgen.

Im Zusammenwirken von "Gestaltungssatzung" und
"Werbesatzung”" soll die  Ortsspezifik  der
stadtebaulichen, architektonischen und
gestalterischen Merkmale des Geltungsbereichs
erhalten und ablesbar bleiben. Auf Grund der
Komplexitat des Stadtgefliges soll eine moglichst
jeder Einzelfallsituation gerecht werdende Regelung
gewabhrleistet werden.

Die geregelte Anordnung von Werbeanlagen im gesamten
Stadtzentrum und der damit verbundene Schutz des
Ortsbildes soll auch die weitere Entwicklung des Tourismus
in der Fontanestadt Neuruppin férdern.

Die Anforderungen an Werbeanlagen werden differenziert
nach der stadtebaulich-architektonischen Bedeutung
einzelner Gebiete in Abhangigkeit von der Nutzung.

Diese Zonen sind:

e Zone | - die klassizistische Stadtanlage (errichtet
von 1787 bis 1806) und der vom Stadtbrand
verschonte spatmittelalterliche Stadtbereich
(errichtet vor 1787), ehemals Gebiet A und B

e Zone Il - die unmittelbar angrenzenden Gebiete,
vorwiegend aus dem 19. Jahrhundert, ehemals
Gebiet C

Die Festsetzungen dieser Satzung sollen eine gezielte
Werbung von Handels-, Dienstleistungs- und 6ffentlichen
Einrichtungen nicht verhindern, sondern sie auf ein dem
Charakter des jeweiligen Gebietes angemessenes Malf}
abstimmen. Dieses Mall ergibt sich aus dem
Zusammenhang von stadtebaulicher Situation, Dimension
der StralRen- und Platzraume, Lage in der Stadt, Architektur
(Abmessungen, Proportion, Gliederung), Nutzung und der
Werbeanlage an sich (Anordnung, GroRe, Farbe und
Material).

Auch kinftig soll mit dieser Satzung als Grundlage eine
eingehende Beratung der betroffenen Birgerschaft und
Antragstellenden zu Fragen der Aufienwerbung erfolgen.

Im Zusammenwirken von "Gestaltungssatzung" und
"Werbesatzung" soll die Ortsspezifik der stadtebaulichen,
architektonischen und gestalterischen Merkmale des
Geltungsbereichs erhalten und ablesbar bleiben. Auf Grund
der Komplexitat des Stadtgefliges soll eine moglichst jeder
Einzelfallsituation gerecht werdende Regelung
gewabhrleistet werden.

(1)

Diese Satzung gilt fur die Grundstlicke, die innerhalb des
im Lageplan (Anlage) gekennzeichneten Bereichs der
Fontanestadt Neuruppin liegen. Die Anlage ist
Bestandteil dieser Satzung.

(1)

Diese Satzung gilt fur die Grundstlicke, die innerhalb des
im Lageplan (Anlage) gekennzeichneten
Geltungsbereichs der Fontanestadt Neuruppin liegen.
Die Anlage ist Bestandteil dieser Satzung.

()

()

zu (1) und (2)

Mit Festsetzung dieses Geltungsbereiches werden
das denkmalgeschiitzte historische Stadtzentrum und
einige der unmittelbar angrenzenden Gebiete erfasst.
Die einzelnen Teilgebiete des Geltungsbereiches
reprasentieren verschiedene Etappen der
Stadtentwicklung der Fontanestadt Neuruppin. Die
Unterschiede bestehen in der differenzierten

zu (1) und (2)

Mit Festsetzung des Geltungsbereiches der Werbesatzung
werden das denkmalgeschiitzte historische Stadtzentrum
und einige der unmittelbar angrenzenden Gebiete erfasst.
Die einzelnen Teilgebiete des Geltungsbereiches
reprasentieren verschiedene Etappen der Stadtentwicklung
der Fontanestadt Neuruppin. Die Unterschiede bestehen in
der differenzierten stadtebaulichen, architektonischen,
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Der Geltungsbereich dieser Satzung wird untergliedert
in die Gebiete A, B und C mit unterschiedlichen
Anforderungen. Das Grundstick und die darauf
befindlichen Gebaude und sonstigen baulichen Anlagen
sind jeweils insgesamt einem Gebiet zugeordnet.

Der Geltungsbereich dieser Satzung wird untergliedert
in die Zonen | und Il mit unterschiedlichen
Anforderungen. Das Grundstick und die darauf
befindlichen Hauptgebdude und sonstigen baulichen
Anlagen sind jeweils insgesamt einem Gebiet
zugeordnet.

stadtebaulichen, architektonischen, gestalterischen
und funktionalen Struktur. Diese Unterschiede
erfordern differenzierte Festsetzungen zur
Zulassigkeit, zur Anordnung und zur Gestaltung von
Werbeanlagen. Aus diesem Grund wurde der
Geltungsbereich in die Gebiete A, B und C
untergliedert.

gestalterischen und funktionalen  Struktur. Diese
Unterschiede erfordern differenzierte Festsetzungen zur
Zulassigkeit, zur Anordnung und zur Gestaltung von
Werbeanlagen. Aus diesem Grund wurde der
Geltungsbereich in die Zonen | und Il untergliedert.

(3)

Das Gebiet A umfasst die den nachfolgend aufgefuhrten
offentlichen Wegen, Stral3en, Platzen und o6ffentlichen
Grunflachen zugewandt liegenden Grundstiicke und
darauf befindliche bauliche Anlagen sowie die StralRen-
und Platzraume selbst:

Am Alten Gymnasium

August-Bebel-Stralle

Bernhard-Brasch-Platz

Bernhard-Brasch-Stralle

Bullenwinkel

Friedrich-Ebert-Stralle

Friedrich-Engels-Stralle

Karl-Marx-StralRe

Kommissionsstraflte (Nordwestseite)

Kommunikation (von Bullenwinkel bis

Lazarettstralde)

e Kommunikation
Schifferstrale)

e Kommunikation
Steinstralie)

e Kommunikation (von Karl-Liebknecht-StralRe bis
Erich-Muhsam-Stral3e)

e PrasidentenstralBe (von Kommunikation am

Tempelgarten bis Regattastralle)

Prinzenplatz

Robert-Koch-Stralle

RosenstralRe

Rudolf-Breitscheid-Strale

Schifferstralle

Schinkelstralle (von August-Bebel-Stral3e bis

Friedrich-Engels-Stralie)

Schulplatz

e Steinstralle  (von
Kommunikation)

e VirchowstraBe (von August-Bebel-StralRe bis
Kommissionsstrafie)

e WichmannstralRe

(von Bullenwinkel bis

(von  Scharlander-  bis

Karl-Marx-StralRe bis

(3)
Die Zone | umfasst die an den nachfolgend aufgeflihrten
offentlichen Strafl3en liegenden Grundstiicke:

e Am Alten Gymnasium

e August-Bebel-Stralle

e Bergstralle

e Bernhard-Brasch-Platz
e Bernhard-Brasch-StralRe
e Bullenwinkel

e Erich-Mihsam-StralRe

e Fischbankenstralle

e Friedrich-Ebert-Stralte

o Friedrich-Engels-Stralle
o Karl-Marx-Stral3e (auRer 1, 64 103 und103 A)
¢ Kirchplatz

o KlosterstralRe

o Kommissionsstralle {Nerdwestseite)

» Kommunikation {ven-Bullenwinkel-bis-Lazarettstrale)
Qi “'.'Iiat.';“ SRR IE“'..' i S EEI'. ST
St .“E'E.E SRS =eFIS SSRGS :
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e Lazarettstralle

e Neuer Markt

¢ Niemdllerplatz

¢ Petersiliengasse

o Prasidentenstral’e (aufder 64 A, 77 und 78-90)
e Prinzenplatz

e PoststralRe

e Robert-Koch-Stralle

e Rosenstralle

¢ Rudolf-Breitscheid-Stralte
e Seestralle

e Siechenstralie

e Schéaferstralie

e Scharlanderstralle

e SchifferstralRe

zu (3)

Gebiet A umfasst besonders den zentralen Teil der
Neuruppiner Altstadt, der nach dem Stadtbrand von
1787 als klassizistisches Ensemble erbaut wurde und
in dieser homogenen Struktur noch vollstdndig
erhalten geblieben ist. Im Gebiet A besteht der
Schwerpunkt der Handels- und
Dienstleistungsbranche.

zu (3)

Die Zone | umfasst besonders den zentralen Teil der
Neuruppiner Altstadt, der nach dem Stadtbrand von 1787
als klassizistisches Ensemble erbaut wurde und in dieser
homogenen Struktur im Wesentlichen noch vollstandig
erhalten geblieben ist. Die vom Stadtbrand nicht
betroffenen, zum Teil spatmittelalterlich gepragten
Bereiche gehéren ebenso zu Zone |.

In Zone | ist durch Handels- und Dienstleistungsbranche,
sowie Wohnfunktion in den Randbereichen gepragt.

zu (3) bis (5)

Genereller Hinweis: Wenn die StralRennamen ohne
Hausnummern aufgefuhrt sind, ist der gesamte
StralRenverlauf gemeint.
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(4)

Das Gebiet B umfasst die den nachfolgend aufgefiihrten

offentlichen Wegen, StraBen, Platzen und offentlichen

Grunflachen zugewandt liegenden Grundstiicke und

darauf befindliche bauliche Anlagen sowie die Stral3en-

und Platzraume selbst:
e Bergstralle

Erich-Mihsam-Strale

Fischbankenstralle

Klosterstralle

Kommissionsstralle (Stdostseite)

Kommunikation (von Erich-Mihsam-Stral3e bis

Steinstralie)

LazarettstralRe

Neuer Markt

Poststralie

Schaferstralle

Scharlanderstralle

SchinkelstralBe (von WallstraBe bis August-

Bebel-Stralie)

e Seestralle (von
Kommunikation)

e SiechenstralRe

e Schulzenstralie

e VirchowstraBe (von Wallstrale bis August-
Bebel-Stralie)

o WallstraRRe

e o o o o o

Kommissionsstrale  bis

e SchinkelstralRe {vorn—August-Bebel-StraRe—bis
Eriedrich-Engels-Stralle)

¢ Schulplatz

e Schulzenstralle

e SteinstralRe

o Virchowstralle—(von——August-Bebel-Strale—bis
Kommissionsstrafie)

o Wallstralle

e Wichmannstralie

zu (4)

Die vom Stadtbrand nicht betroffenen, Uberwiegend
spatmittelalterlich gepragten Stadtgebiete bilden das
Gebiet B. Hier entwickelt sich neben der bestehenden
Wohnfunktion das Handels- und
Dienstleistungsgewerbe.

(5)

Das Gebiet C umfasst die den nachfolgend aufgefuhrten

offentlichen Wegen, Stral3en, Platzen und o6ffentlichen

Grunflachen zugewandt liegenden Grundsticke und

darauf befindliche bauliche Anlagen sowie die Straf’en-

und Platzraume selbst:

Bahnhofstralie

Bllcherstralle 1

Fontaneplatz 2 bis 4

Franz-Kinstler-Strale

FontanestralRe 11

Gartenstralle

Heinrich-Heine-StralRe

Karl-Liebknecht-Strale

Prasidentenstralle (von Eisenbahnstral’e bis

Kommunikation am Tempelgarten einschlieflich

Tempelgarten)

Puschkinstralle

Regattastralte (von Prasidentenstralie bis Karl-

Liebknecht-Stralle)

e Seeufer (von
Fischbankenstralie)

Prasidentenstralie bis

(4)
Die Zone Il umfasst die an den nachfolgend aufgeflihrten
offentlichen StraRen liegenden Grundstucke:

e BahnhofstralBe

e Emil-Wendland-Platz

e Fontaneplatz 3 und 3 A-C (ehemals Karl-Marx-
StralRe 65)

e Franz-Kunstler-Stralte

e Gartenstralie 1

e Junckerstralie 1

e Heinrich-Heine-Stralle

e Karl-Liebknecht-Stralte

o Karl-Marx-StralRe 1, 64, 103 und 103 A

e Prasidentenstralle {von—Eisenbahnsiralke—bis
Kommunikation-am-Tempelgarten)-63 A-77 und
78-90

e PuschkinstralBe

e Regattastralle 1-8 A und 13-19

e Rosa-Luxemburg-Stral3e 1, 33A, 33B 47, 48

o An der Seepromenade (ehemals Seeufer) 9-17

zu (5)

Das Gebiet C umfasst die Ende des 19. und Anfang
des 20. Jahrhunderts im Zusammenhang errichtete
vorwiegend grunderzeitliche Mietshausbebauung, oft
mit Unterlagerung fiir Gewerbe, Handel und
Dienstleistungen.

zu (4)

Die Zone Il umfasst die Ende des 19. und Anfang des 20.
Jahrhunderts im Zusammenhang errichtete vorwiegend
grinderzeitliche Mietshausbebauung, oft mit Unterlagerung
fir Gewerbe, Handel und Dienstleistungen.
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e Rosa-Luxemburg-StralRe 1, 33, 47, 48
e Stralle des Friedens.

. Seou Pricid : i

Eicohbanl ge)
e Stralle des Friedens
o Tempelgarten

(6)

Diese Satzung gilt bei Neuanbringung, Austausch,
Rekonstruktion, Wiederaufbau, Umbau und
Umgestaltung (Anordnung) von Werbeanlagen.

§ 2 - BEGRIFFSBESTIMMUNG

(5)

Diese Satzung gilt bei Neuanbringung, Austausch,
Rekonstruktion, Wiederaufbau, Umbau und
Umgestaltung (Anordnung) von Werbeanlagen.

zu (6)

Das Ziel dieser Festsetzung besteht darin, alle
MaRnahmen der Aufienwerbung, die im Stadtbild
wirksam werden zu erfassen und sie in die
Regelungen der Satzung einzubeziehen.

zu (5)

Das Ziel dieser Festsetzung besteht darin, alle Malinahmen
der AulRenwerbung, die im Stadtbild wirksam werden, zu
erfassen und sie in die Regelungen der Satzung
einzubeziehen.

(1)

Im Sinne dieser Satzung gelten als Werbeanlagen alle
ortsfesten Einrichtungen, die der Ankindigung oder
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen. Hierzu zahlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten sowie fir Plakatanschlage oder fir
Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(1)

Im Sinne dieser Satzung gelten als Werbeanlagen alle
ortsfesten Einrichtungen, die der Ankindigung oder
Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und vom offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar

sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten  sowie fur  Zettelanschlage  und

Bogenanschlage oder fir—Lichtwerbung bestimmte
Saulen, Tafeln und Flachen.

zu (1)

Die Begriffsbestimmung von Werbeanlagen basiert
auf § 9 Abs.1 der BbgBO und wird hier zum Zwecke
der Vollstandigkeit wiederholt.

zu (1)

Die Begriffsbestimmung von Werbeanlagen basiert auf § 10
Abs.1 der BbgBO und wird hier zum Zwecke der
Vollstandigkeit wiederholt.

Diese Satzung gilt mit ihren Festsetzungen fir alle
Grundstulickseigentiimerinnen und
Grundstlickseigentimer, also auch fir Vereine sowie
sonstige Institutionen.

(2)

Werbeanlagen werden nach ihrer Ausfiihrung vor allem
in Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen, raumliche
Werbeanlagen, Ausleger und freistehende
Werbeanlagen unterschieden.

Werbeanlagen gelten als Einzelbuchstaben, wenn
jeder Buchstabe unabhangig von den anderen
Buchstaben mit der Fassade konstruktiv verbunden ist.
Die maximale Buchstabentiefe darf 0,08 m betragen.

Direkt auf die Fassade aufgemalte Buchstaben oder
Symbole (Bemalungen) sind Einzelbuchstaben
gleichgestellt.

Werbeanlagen gelten als Flachwerbeanlagen, wenn sie
ausschlieRlich flachig wirken, flach an der Fassade
anliegen und ihre Tiefe nicht mehr als 0,03 m betragt.
Bestehen Flachwerbeanlagen aus mehreren raumlich
getrennten Teilen, so gelten sie als mehrere
Werbeanlagen.

Werbeanlagen gelten als raumliche Werbeanlagen,
wenn sie eine Tiefe von 0,03 m bis 0,08 m besitzen. Die
Breite muss mehr als 0,20 m betragen. Leuchtkdsten
sind raumlichen Werbeanlagen gleichgestellt.

(2)

Werbeanlagen werden nach ihrer Ausfiihrung vor allem
in Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen, raumliche
Werbeanlagen, Ausleger und freistehende
Werbeanlagen unterschieden.

(2a)

Werbeanlagen gelten als Einzelbuchstaben, wenn
jeder Buchstabe unabhangig von den anderen
Buchstaben mit der Fassade konstruktiv verbunden ist.
Die maximale Buchstabentiefe darf 0,08 m betragen.

(2b)

Direkt auf die Fassade aufgemalte Buchstaben oder
Symbole  (Bemalungen) sind Einzelbuchstaben
gleichgestellt.

(2c)

Werbeanlagen gelten als Flachwerbeanlagen, wenn sie
ausschlieBlich flachig wirken, flach an der Fassade
anliegen und ihre Tiefe nicht mehr als 0,03 m betragt.
Bestehen Flachwerbeanlagen aus mehreren raumlich

getrennten Teilen, so gelten sie als mehrere
Werbeanlagen.
(2d)

Werbeanlagen gelten als raumliche Werbeanlagen,
wenn sie eine Tiefe von 0,03 m bis 0,08 m besitzen. Die

zu (2)

Die Unterscheidung nach der Art der Ausfiihrung
bertcksichtigt die differenzierte Wirkung der
jeweiligen Werbeanlage am Gebaude und ihre
Beeinflussung des stadtebaulichen Raumes.

Einzelbuchstaben und auf die Fassade gemalte
Schriften oder Symbole wirken lediglich am Gebaude
und damit in der Regel nicht oder nur unbedeutend in
den stadtebaulichen Raum. Sie entsprechen aufgrund
der Integrationsmoglichkeiten mit der Fassade
prinzipiell dem Anliegen der Ortsbildpflege.

Flachwerbeanlagen, z.B. Schilder, (berdecken
zusammenhangende Fassadenflachen und
beeinflussen somit die Fassadenansicht. Sie wirken
dabei vorrangig flachig an der Fassade. Die raumliche
Wirkung ist aufgrund der maximal zuldssigen Tiefe
eingeschrankt. Damit wird gesichert, dass die durch
Putzgliederungen gebildete ortstypische
Fassadenplastizitat nicht durch Flachwerbeanlagen
Uberschritten wird.

Raumliche Werbeanlagen beeinflussen durch ihre
Dreidimensionalitat gleichzeitig die Fassade und den
stadtebaulichen Raum. Leuchtkasten haben eine
transparente Ansichts- oder Seitenflache. Die
Leuchtmittel sind grundsatzlich nicht sichtbar.

zu (2)

Die Unterscheidung nach der Art der Ausfiihrung
berlcksichtigt die differenzierte Wirkung der jeweiligen
Werbeanlage am Hauptgebdude und ihre Beeinflussung
des stadtebaulichen Raumes.

zu (2a)

Einzelbuchstaben und auf die Fassade gemalte Schriften
oder Symbole wirken lediglich am Hauptgebaude und damit
in der Regel nicht oder nur unbedeutend in den
stadtebaulichen Raum. Sie entsprechen aufgrund der
Integrationsmoglichkeiten mit der Fassade prinzipiell dem
Anliegen der Ortsbildpflege.

Zu (2¢)

Flachwerbeanlagen, z.B. Schilder (auch festinstallierte
+~Angebotstafeln),  Uberdecken  zusammenhangende
Fassadenflachen und beeinflussen somit  die
Fassadenansicht. Sie wirken dabei vorrangig flachig an der
Fassade. Die raumliche Wirkung ist aufgrund der maximal
zulassigen Tiefe eingeschrankt. Damit wird gesichert, dass
die durch Putzgliederungen gebildete ortstypische
Fassadenplastizitat nicht durch Flachwerbeanlagen
Uberschritten wird.

Zu (2d)
Raumliche Werbeanlagen beeinflussen durch ihre
Dreidimensionalitédt gleichzeitig die Fassade und den
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Werbeanlagen gelten als Ausleger, wenn sie eine
Auskragung von 0,08 m bis 1,20 m besitzen. Die Breite
darf maximal 0,20 m betragen. Die Werbeflache des
Auslegers muss sich auf den rechtwinklig zur Fassade
liegenden Flachen befinden.

Werbeanlagen gelten als freistehende Werbeanlagen,
wenn sie nicht mit Gebauden verbunden sind.

Breite muss mehr als 0,20 m betragen. Leuchtkasten
sind rdumlichen Werbeanlagen gleichgestellt.

(2e)

Werbeanlagen gelten als Ausleger, wenn sie eine
Auskragung von 0,08 m bis 1,20 m besitzen. Die Breite
darf maximal 0,20 m betragen. Die Werbeflache des
Auslegers muss sich auf den rechtwinklig zur Fassade
liegenden Flachen befinden.

(2f)
Werbeanlagen gelten als freistehende Werbeanlagen,
wenn sie nicht mit Hauptgebauden verbunden sind.

Ausleger wirken vorrangig im stadtebaulichen Raum.
Sie sind die traditionelle raumliche Alternative zur
Beschriftung. In handwerklicher oder kiinstlerischer
Qualitdt ausgefiuhrte und auf ortliche Traditionen
bezugnehmende Ausleger sind eine Bereicherung fiir
das Ortsbild.

Die Tiefe einer Werbeanlage ist der Abstand zwischen
der Fassadenoberfliche und der vorderen
Ansichtsflache der Werbeanlage. Die Hoéhe ist der
Abstand zwischen der unteren und der oberern
Begrenzung (z.B. Kante) der Werbeanlage. Die Breite
ist der Abstand zwischen der linken und der rechten
Begrenzung (z.B. Kante) der Werbeanlage.

Bei Auslegern wird die Tiefe als Auskragung
bezeichnet. Sie ist damit der Abstand des aulRersten
Punktes des Auslegers bis zur jeweiligen
Fassadenflache.

Freistehende Werbeanlagen wirken ausschlie3lich im
stadtebaulichen Raum. Sie weisen keinen Bezug zur
Fassade oder zum Gebaude und nur eingeschrankt
zum (Teil-)Grundstiick als der Statte der Leistung auf.

stadtebaulichen Raum. Leuchtkdsten haben eine
transparente Ansichts- oder Seitenflache. Die Leuchtmittel
sind grundsatzlich nicht sichtbar.

Zu (2e)

Ausleger wirken vorrangig im stadtebaulichen Raum. Sie
sind die traditionelle raumliche Alternative zur Beschriftung.
In handwerklicher oder kiinstlerischer Qualitat ausgeflihrte
und auf drtliche Traditionen bezugnehmende Ausleger sind
eine Bereicherung fur das Ortsbild. Die Tiefe einer
Werbeanlage ist der Abstand zwischen der
Fassadenoberflaiche und der vorderen Ansichtsflache der
Werbeanlage. Die Hohe ist der Abstand zwischen der
unteren und der oberen Begrenzung (z.B. Kante) der
Werbeanlage. Die Breite ist der Abstand zwischen der
linken und der rechten Begrenzung (z.B. Kante) der
Werbeanlage. Bei Auslegern wird die Tiefe als Auskragung
bezeichnet. Sie ist damit der Abstand des &aulersten
Punktes des Auslegers bis zur jeweiligen Fassadenflache.

zu (2f)

Freistehende Werbeanlagen wirken ausschlief3lich im
stadtebaulichen Raum. Sie weisen keinen Bezug zur
Fassade oder zum Hauptgebaude und nur eingeschrankt
zum (Teil-)Grundstlick als der Statte der Leistung auf.

3)

Im Sinne dieser Satzung sind grofRflachige
Werbeanlagen Tafeln oder sonstige Tragerflachen, die,
an baulichen Anlagen oder auf eigener Konstruktion
stehend, der gewerblichen Plakatierung dienen und
deren Werbeflache gréRer als 2,0 m? ist.

(3)

Im Sinne dieser Satzung sind grofBflachige
Werbeanlagen Tafeln oder sonstige Tragerflachen, die,
an baulichen Anlagen oder auf eigener Konstruktion
stehend, der gewerblichen—Plakatierung dienen und
deren Werbeflache gréRer als 2,0 m? ist.

zu (3)

GrolRflachige Werbeanlagen haben keinen Bezug zur
Architektur, zum stadtebaulichen Raum und in der
Regel auch nicht zur Statte der Leistung. Werbeinhalt
ist hier Uberwiegend industrielle Fremdwerbung. Im
historischen Stadtgefiige wirken sie sowohl durch die
fehlenden inhaltlichen Beziige als auch durch ihre
Dimension stérend.

zu (3)

GroRflachige Werbeanlagen haben keinen Bezug zur
Architektur, zum stadtebaulichen Raum und in der Regel
auch nicht zur Statte der Leistung. Werbeinhalt ist hier
Uberwiegend industrielle Fremdwerbung. Im historischen
Stadtgefiige wirken sie sowohl durch die fehlenden
inhaltlichen Bezuge als auch durch ihre Dimension stérend.

(4)

Alle dauerhaft oder =zeitweilig mit dem Gebaude
verbundene und fir Werbezwecke nutzbare Bauteile,
Konstruktionen oder sonstige Elemente unterliegen den
Festsetzungen dieser Satzung.

(1)

Werbeanlagen sind in den Gebieten A, B und C an der
Statte der Leistung zulassig. Dies gilt nicht fir die in §
6 Abs. 6 und 13 geregelten Werbeanlagen.

(4)

Alle dauerhaft oder zeitweilig mit dem Hauptgebaude
verbundenen und fir Werbezwecke nutzbaren Bauteile,
Konstruktionen oder sonstigen Elemente unterliegen den
Festsetzungen dieser Satzung.

§ 3 — ZULASSIGKEIT UND ANZAHL VON WERBEANLAGEN

(1)

Werbeanlagen sind in den Zonen | und Il an der Stétte
der Leistung zulassig. Dies gilt nicht flr die in § 6 Abs.
6, 6a, 6b und 13 geregelten Werbeanlagen.

zu (4)

Damit wird einer storenden Haufung entgegengewirkt.
Uber die Festsetzungen des § 3 hinausgehende
AuBenwerbung ist damit unzulassig.

zu (1)

Statte der Leistung ist jeder Ort, an dem die Leistung,
fur welche geworben wird, erbracht wird. Es ist also
der Ort der Herstellung eines Erzeugnisses, seiner
Verwaltung, seiner Lagerung und seiner Veraufierung
(Vertrieb). Statte der Leistung ist daher nur das
Grundstick oder der Grundsticksteil, auf dem die
Leistung dargeboten, die Ware hergestellt, gelagert,
verkauft usw. wird.

zu (4)

Damit wird einer stérenden Haufung entgegengewirkt. Uber
die Festsetzungen des § 3 hinausgehende Auflenwerbung
ist damit unzuléssig.

zu (1)

Statte der Leistung ist jeder Ort, an dem die Leistung, fir
welche geworben wird, erbracht wird. Es ist also der Ort der
Herstellung eines Erzeugnisses, seiner Verwaltung, seiner
Lagerung und seiner Verauflerung (Vertrieb). Statte der
Leistung ist daher nur das Grundstick oder der
Grundstilcksteil, auf dem die Leistung dargeboten, die
Ware hergestellt, gelagert, verkauft usw. wird.
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(2)

Zulassig sind in den Gebieten A, B und C nur
Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen und Ausleger. Im
Gebiet C sind stattdessen auch eine freistehende
Werbeanlage gem. § 4 Abs. 6 oder eine raumliche
Werbeanlage gem. § 2 Abs. 2 Satz 7 und 8 zulassig.

(2)

In den Zonen | und Il sind nur Einzelbuchstaben,
Flachwerbeanlagen, raumliche Werbeanlagen und
Ausleger zulassig.

(2a)

In der Zone |l ist stattdessen dartber hinaus auch eine
freistehende Werbeanlage gem. § 4 Abs. 6 edereine
sumliche Wert | §2 Abs-2S 7 | g

zulassig.

zu (2)

In Abhangigkeit von der Struktur, Architektur,
Gestaltung und stadtebaulichen Situation werden fiir
die einzelnen Gebiete Differenzierungen der

Zulassigkeit der Arten von  Werbeanlagen
vorgenommen. Somit werden unangemessene
Beeintrachtigungen ausgeschlossen und

Gestaltungsspielrdume ermdglicht.

zu (2)

In Abhangigkeit von der Struktur, Architektur, Gestaltung
und stadtebaulichen Situation werden fir die einzelnen
Gebiete Differenzierungen der Zulassigkeit der Arten von
Werbeanlagen vorgenommen. Somit werden
unangemessene Beeintrachtigungen ausgeschlossen und
Gestaltungsspielrdaume ermdglicht.

(3)

Fur jede im Erdgeschoss ansassige gewerbliche oder
sonstige Einrichtung ist eine Werbeanlage als
Einzelbuchstaben oder als Flachwerbeanlage auf der
Fassade zuldssig. Zusatzlich kann ein Ausleger je
gewerbliche  Einheit angebracht werden. Bei
Eckgebauden gilt jede Gebaudeseite als eine Fassade.

(3)

Fir jede im Erdgeschoss ansassige gewerbliche oder
sonstige Einrichtung ist eine Werbeanlage als
Einzelbuchstaben oder als Flachwerbeanlage auf der
Fassade zuldssig. Zusatzlich kann ein Ausleger je
gewerblicher  Einheit angebracht werden. Bei
Eckgebauden gilt jede Gebaudeseite als eine Fassade.

zu (3)

Die Uberwiegend erhaltene jeweilige urspringliche
Struktur und die darin eingeordneten Gebaude
ergeben stadtebauliche und gestalterische
Orientierungen und Merkzeichen von Ubergeordneter
Bedeutung. Das Gebiet A ist ein wichtiger
Wohnstandort. Die Konzentration von Handels-,
Dienstleistungs- und sonstigen Einrichtungen ergibt
eine hohe Nutzungsvielfalt und -dichte.

zu (3)

Die Uberwiegend erhaltene jeweilige urspringliche Struktur
und die darin eingeordneten Gebdude ergeben
stadtebauliche und gestalterische Orientierungen und
Merkzeichen von ubergeordneter Bedeutung. Die Zone | ist
ein wichtiger Wohnstandort. Die Konzentration von
Handels-, Dienstleistungs- und sonstigen Einrichtungen
ergibt eine hohe Nutzungsvielfalt und -dichte.

(4)

Zulassig ist fir jede in den Obergeschossen oder in
sonstigen, nicht im Erdgeschoss des stral’enseitigen
Hauptgebaudes ansédssige gewerbliche oder sonstige
Einrichtung eine Flachwerbeanlage von maximal 0,30 m?
auf der Fassadenflaiche neben dem Eingang oder
Durchgang zu dieser Einrichtung. Bei der Anbringung
von mehreren dieser Werbeanlagen an einer Fassade
sind alle aus dem gleichen Material und in gleicher
Gestaltung als Sammelschildanlage auszufiihren. In
diesem Fall ist auch eine vertikale Anordnung der
Gesamtanlage zulassig.

(4)

Zulassig ist fir jede in den Obergeschossen oder in
sonstigen, nicht im Erdgeschoss des stralienseitigen
Hauptgebaudes ansédssige gewerbliche oder sonstige
Einrichtung eine Flachwerbeanlage von maximal 0,30 m?
auf der Fassadenflaiche neben dem Eingang oder
Durchgang zu dieser Einrichtung. Bei der Anbringung
von mehreren dieser Werbeanlagen an einer Fassade
sind alle aus dem gleichen Material und in gleicher
Gestaltung als Sammelschildanlage auszufiihren. ia

diesem—Fall-ist—auch—eine—vertikale-Anordnung—der
Gesamtanlage—zulassig- Die Anordnung kann vertikal

oder horizontal erfolgen.

zu (4)

Auch Obergeschosse, Seitenflliigel und Hofgebaude
werden zum Teil gewerblich genutzt. Daraus kann
sich eine Haufung von Werbeanlagen ergeben. In den
Gebieten B und C besteht eine Uberwiegende

Wohnnutzung. Ungeordnet oder nicht in der
unmittelbaren Erlebniszone Erdgeschoss
angeordnete ~ Werbeanlagen  wirden  dieses

Erscheinungsbild beeintrachtigen und das Gebaude
zum Werbetrager degradieren. Die abgestufte
Zulassigkeit der Anzahl, der Grofte und der Art der
Werbeanlagen verhindert eine Uberfrachtung mit
Werbeanlagen und die Beeintrachtigung
Ubergeordneter und schiitzenswerter stadtebaulicher
Strukturen.

zu (4)

Auch Obergeschosse, Seitenfligel und Hofgebaude
werden zum Teil gewerblich genutzt. Daraus kann sich eine
Haufung von Werbeanlagen ergeben. Vor allem im
Randbereich der Zone | sowie in der Zone Il besteht eine
Uberwiegende Wohnnutzung. Ungeordnet oder nicht in der
unmittelbaren Erlebniszone Erdgeschoss angeordnete
Werbeanlagen wirden dieses Erscheinungsbild
beeintrachtigen und das Hauptgebaude zum Werbetrager
degradieren. Die abgestufte Zulassigkeit der Anzahl, der
GroRe und der Art der Werbeanlagen verhindert eine
Uberfrachtung mit Werbeanlagen und die Beeintrachtigung
Ubergeordneter und schitzenswerter stadtebaulicher
Strukturen.

(5)

Werbeanlagen sind bei eingeschossigen sowie bei
zweigeschossigen Gebauden mit ausgebautem oder
ausbaufahigem Dach nur innerhalb der Wandéffnungen
zuldssig. Ausnahmen bestehen fur Ausleger und
Flachwerbeanlagen gem. Abs. 4, die auf der
Fassadenflache neben dem Eingang oder Durchgang
zulassig sind.

Werbeanlagen sind bei mehrgeschossigen Gebauden
im Raum zwischen dem Sturz der Wandoéffnung im
Erdgeschoss und der Fensterbriistung des ersten
Obergeschosses, hochstens jedoch bis zu einer Hohe
von 4 Metern, an der Fassade zulassig.

(5)

Werbeanlagen sind bei eingeschossigen sowie bei
zweigeschossigen Gebauden mit ausgebautem oder
ausbaufahigem Dach nur zwischen den Wanddéffnungen
zulassig. Ausnahmen bestehen fur Ausleger und
Elachwerbeanlagen—gem.—Abs.—4—die auf der
Fassadenflachen neben dem Eingang oder Durchgang
zulassig sind.

(5a)

Werbeanlagen sind inkl. ihrer Halterung bei mehr als
zweigeschossigen Gebduden im Raum zwischen dem
Sturz der Wandoéffnung im Erdgeschoss und der
Fensterbriistung des ersten Obergeschosses, héchstens
jedoch bis zu einer Hohe von 4 Metern, an der Fassade
zulassig.

zu (5)

Wiirde eine Anordnung abweichend hiervon erfolgen,
ergabe dies eine Beeintrachtigung der
stadtebaulichen  Struktur, der Ubergeordneten
Orientierungen oder der Bedeutung oder der Funktion
des Anbringungsortes und wirde Verunstaltung oder
Haufung bewirken. Dies widerspricht dem Anliegen
dieser Satzung. Weiterhin wird damit eine auf die
Gebaudefassade und Statte der Leistung bezogene
Anbringung von Werbeanlagen gesichert. Die
Wertung als Geschoss im Sinne dieser Satzung
erfolgt, wenn deren Deckenoberkante im Mittel um
mehr als 1,40 m Uuber die Gelandeoberflache
hinausragt. Mit dem Sturz der Wandoéffnung wird der
obere Abschluss der Wandoéffnung (z.B. Fenster, Tur)
bezeichnet.

zu (5) und (5a)

Wiirde eine Anordnung abweichend hiervon erfolgen,
ergabe dies eine Beeintrachtigung der stadtebaulichen
Struktur, der Ubergeordneten Orientierungen oder der
Bedeutung oder der Funktion des Anbringungsortes und
wilrde Verunstaltung oder Haufung bewirken. Dies
widerspricht dem Anliegen dieser Satzung. Weiterhin wird
damit eine auf die Gebaudefassade und Statte der Leistung
bezogene Anbringung von Werbeanlagen gesichert. Die
Wertung als Geschoss im Sinne dieser Satzung erfolgt,
wenn deren Deckenoberkante im Mittel um mehr als 1,40
m Uber die Gelandeoberflache hinausragt.

Mit dem Sturz der Wandoéffnung wird der obere Abschluss
der Wandéffnung (z.B. Fenster, Tlr) bezeichnet.
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(6)
Werbeanlagen sind unzuldssig in den Gebieten A, B
und C an und auf:

e Schornsteinen,

(6)
In den Zonen | und Il sind Werbeanlagen unzulassig an
und auf:

e Schornsteinen,

Zu (6)

Die Festsetzungen gewahrleisten, dass die
bestimmten Gebaudeteile, Konstruktionen, Bauteile
oder baulichen Anlagen nicht zu Werbetragern

zu (6)

Die Festsetzungen gewahrleisten, dass die bestimmten
genannten Gebaudeteile, Konstruktionen, Bauteile oder
baulichen Anlagen nicht zu Werbetragern verwendet

pflegen, dass ihr visuelles Erscheinungsbild in Form,
Farbe wund Funktion dem Erscheinungsbild zum
Zeitpunkt der erstmaligen Anbringung entspricht.

pflegen, dass ihr visuelles Erscheinungsbild in Form,
Farbe wund Funktion dem Erscheinungsbild zum
Zeitpunkt der erstmaligen Anbringung entspricht.

(8)

Werbeanlagen, die dem Zustand gem. Abs. 7 nicht
entsprechen oder deren inhaltlicher Bezug zur Statte
der Leistung nicht mehr besteht, sind unverzuglich und
in vollem Umfang zu entfernen.

(8)

Werbeanlagen, die dem Zustand gem. Abs. 7 nicht
entsprechen, nicht mehr aktuell sind oder deren
inhaltlicher Bezug zur Statte der Leistung nicht mehr
besteht, sind unverziiglich und in vollem Umfang zu
entfernen.

kénnen ihre Funktion und Aufgabe nicht mehr erfiillen
und sind deshalb nicht erforderlich. Sie
beeintrachtigen sowohl das Erscheinungsbild der
Fassade als auch das Stadtbild insgesamt. lhre
inhaltlichen und gestalterischen Bezlige sind nur noch
eingeschrankt, bei Geschaftsaufgabe oder Umzug gar
nicht mehr gegeben. Aus diesen Grinden ist die
Beseitigung dieser stérenden Werbeanlagen im
Interesse der Ortsbildpflege ohne schuldhaftes
Verzogern erforderlich.

e Beleuchtungs-, Sende-, Empfangs- und e Beleuchtungs-, Sende-, Empfangs- und abgewertet werden oder aufgrund des | abgewertet werden oder aufgrund des Anbringungsortes
Leitungsmasten, Leitungsmasten, Anbringungsortes eine  Beeintrdchtigung des | eine Beeintrachtigung des Stadtbildes, auch Uber die
. Bbschungen, Uferbefestigungen oder ° B('jschungen, Uferbefestigungen oder Stadtbildes, auch Uber die eigentliche Statte der eigentliche Statte der Leistung hinaus, erfolgt auftritt.
Stiitzmauern, Stiitzmauern, Leistung hinaus, auftritt. ) ) )
e AuBentreppen, Gelandern, e AuBentreppen, Gelandern, Kragdacher, Rollladen, Fensterladen und dgl. sind
e Brandwanden, e Brandwanden, Kragdacher, Rollladen, Fensterladen und dgl. sind | zusatzlich an Gebauden angebrachte Einrichtungen fiir
« Giebelflachen traufstandiger Gebaude, « Giebelflachen traufstandiger Gebaude, Z_ysétzlich an Geb_éuden angebrz_a}ch_te Einrichtungen | konkrete Funktior_1_en. lhre zus:a'\tzliche Nutzyng als
e  Tir- und Torfligel, Fenstern, e  Tir- und Torfliigel, Fenstern, far konkrete Funlftlonen. Ihre _zusatzllche Nutzung als | Werbeanlage fuh_r_t Zu einer unerwunschtep
« Dachern und Kragdéchern «  Déchern und Kragdéchern Wfarbeanlage fihrt zu einer unangemessenen | uRangemessenen Haufung_ und Zweckentfremdung, die
«  Fensterladen. Jalousien ur;d Rolladen e  Fensterliden. Jalousien ur;d Rollliden Haufung und Zweckentfremdung, die dem Anliegen | dem Anliegen der Ortsbildpflege entgegensteht. Auf
’ ’ o ’ ’ der Ortsbildpflege entgegensteht. Auf Dachern Dachern angebrachte Werbeanlagen beeintrachtigen die
* Mauem, * Einfriedungen, Mauern, angebrachte Werbeanlagen beeintrachtigen die | Dachlandschaft und fiihren durch den erhéhten und weit
* Telefonzellen, * Telefonzellen, Trafo-, Schalt- und | pachlandschaft und fiihren durch den erhohten und | sichtbaren Anbringungsort zu einer unerwiinschten
 Zaunen und Baumen. Verteilerkasten, Aulienzahlern u.a., weit  sichtbaren  Anbringungsort zu  einer | unangemessenen Uberordnung der Werbeanlage.
e Zaunen und Baumen, unangemessenen Uberordnung der Werbeanlage.
» Wandlampen, Technische Anlagen wie Trafo-, Schalt- und Verteilerkasten
e Schaukasten. sowie AuBenzadhler beeinflussen bereits durch ihr
Erscheinungsbild das Ortsbild, sind fiur die jeweiligen
Nutzungen jedoch notwendig. Eine zusatzliche Nutzung als
Werbeanlage, bspw. durch das Anbringen von Plakaten
oder Bemalungen, wirde diese Beeinflussung des
Ortsbilds noch einmal verstarken.
(7) (7) zu (7) und (8) zu (7) und (8)
Werbeanlagen sind so instand zu halten und zu | Werbeanlagen sind so instand zu halten und zu | Defekte, zerstorte oder verschmutzte Werbeanlagen | Defekte, zerstérte oder verschmutzte Werbeanlagen

kénnen ihre Funktion und Aufgabe nicht mehr erfiillen und
sind deshalb nicht erforderlich. Sie beeintrachtigen sowohl
das Erscheinungsbild der Fassade als auch das Stadtbild
insgesamt. lhre inhaltlichen und gestalterischen Bezlige
sind nur noch eingeschrankt, bei Geschaftsaufgabe oder
Umzug gar nicht mehr gegeben. Aus diesen Griinden ist die
Beseitigung dieser stérenden Werbeanlagen im Interesse
der Ortsbildpflege  ohne  schuldhaftes Verzdgern
erforderlich.

§ 4 - ANORDNUNG VON WERBEANLAGEN

(1)

Werbeanlagen dirfen gliedernde  oder das
Erscheinungsbild pragende Bauteile und
Fassadengliederungen nicht Uberdecken, bedecken
oder verdecken. Sie missen zu derartigen Bauteilen
einen Mindestabstand von 0,10 m zu allen Seiten
einhalten.

(1)

Werbeanlagen dirfen gliedernde oder das
Erscheinungsbild pragende Bauteile und
Fassadengliederungen nicht lberdecken, bedecken
oder verdecken. Sie miissen zu derartigen Bauteilen
einen Mindestabstand von 0,10 m zu allen Seiten
einhalten.

zu (1)

Damit wird gesichert, dass Werbeanlagen die
pragenden Gestaltmerkmale, die dominierende
Wirkung und die Ablesbarkeit der Gebaude- und
Fassadengliederung oder das konstruktive Prinzip
nicht beeintrachtigen oder Uberdecken. Pragende
Bauteile sind z.B. Wandéffnungen, Balkone, Loggien,
Erker. Fassadengliederungen sind alle von der
Fassadenfondflache vor- oder zurtickspringende
Baudetails oder Schmuckelemente (z.B. Gesimse,

zu (1)

Damit wird gesichert, dass Werbeanlagen die pragenden
Gestaltmerkmale, die dominierende Wirkung und die
Ablesbarkeit der Gebaude- und Fassadengliederung oder
das konstruktive Prinzip nicht beeintrachtigen oder
Uberdecken. Pragende Bauteile sind z.B. Wanddéffnungen,
Balkone, Loggien, Erker. Fassadengliederungen sind alle
von der Fassadenfondflache vor- oder zurlickspringende
Baudetails oder Schmuckelemente (z.B. Gesimse, Fenster-
und Tuarfaschen, Bekrénungen, Lisenen, Pilaster,
Putzrillen).
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Fenster- und Turfaschen, Bekronungen, Lisenen,
Pilaster, Putzrillen).

()

Werbeanlagen, mit Ausnahme von Auslegern, diirfen die

aulersten seitlichen Begrenzungslinien von
Wandoéffnungen nicht Uberschreiten. Werbeanlagen
dirfen nicht auf benachbarte Fassaden oder

Fassadenabschnitte Ubergreifen oder tber die seitlichen
Grenzen von Fassaden oder Fassadenabschnitten
hinausragen.

()

Werbeanlagen, mit Ausnahme von Auslegern, diirfen die

aulersten seitlichen Begrenzungslinien von
Wandoéffnungen nicht (berschreiten. Werbeanlagen
durfen nicht auf benachbarte Fassaden oder

Fassadenabschnitte tGibergreifen oder tber die seitlichen
Grenzen von Fassaden oder Fassadenabschnitten
hinausragen.

zu (2)

Die Gestaltung baulicher Anlagen muss gemaR der
Gestaltungssatzung erfolgen. Die dort festgesetzten
ablesbaren Fassadengliederungen sind bei der
Anordnung von Werbeanlagen zu berlicksichtigen.
Dementsprechend miissen sich die Werbeanlagen in
dieses Ubergeordnete  Gestaltungsprinzip  der
Fassaden einfligen.

zu (2)

Die Gestaltung baulicher Anlagen muss gemafl’ der
Gestaltungssatzung erfolgen. Die dort festgesetzten
ablesbaren Fassadengliederungen sind bei der Anordnung
von Werbeanlagen zu bericksichtigen. Dementsprechend
mussen sich die Werbeanlagen in dieses Ulbergeordnete
Gestaltungsprinzip der Fassaden einfligen.

(3)

Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen und
raumliche Werbeanlagen sind horizontal und parallel
zur Fassade anzuordnen. Unzuldssig ist die Anordnung
von Werbeanlagen in vertikaler oder diagonaler Richtung
oder mit vertikaler oder diagonaler Wirkung.

(3)

Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen und
raumliche Werbeanlagen sind horizontal und parallel
auf der zur Fassade anzuordnen. Unzuldssig ist die
Anordnung von Werbeanlagen in vertikaler oder
diagonaler Richtung oder mit vertikaler oder diagonaler
Wirkung. § 3 Abs. 4 Satz 3 bleibt unberihrt.

zu (3)

Die parallele und horizontale Anordnung soll den
Bezug der Werbeanlage zu den grundlegenden
Gestaltungsmerkmalen der ortstypischen Bebauung
gewahrleisten und eine weitgehende Integration der
Werbung ermdglichen.

zu (3)
Die parallele und horizontale Anordnung soll den Bezug der
Werbeanlage zZu den grundlegenden

Gestaltungsmerkmalen der ortstypischen Bebauung
gewahrleisten und eine weitgehende Integration der
Werbung ermdglichen.

(4)

Ausleger sind senkrecht und im seitlichen Winkel von
90° zur Gebadudefassade  anzubringen. Bei
Eckgebauden kann auf jeder Fassade ein Ausleger mit
einem Abstand zur Gebaudeecke von mindestens dem
doppelten Mal seiner Auskragung angebracht werden.
Erfolgt der Zugang zur gewerblichen Einrichtung tber die
Gebaudeecke, kann alternativ zu Satz 1 ein Ausleger an
der Gebaudeecke in einem Winkel von 135 ° angebracht
werden.

(4)

Ausleger sind senkrecht und im seitlichen Winkel von
90° zur Gebaudefassade mit einer Mindesthohe von
2,20 m anzubringen. Bei Eckgebauden kann auf jeder
Fassade ein Ausleger mit einem Abstand zur
Gebaudeecke von mindestens dem doppelten Mal
seiner Auskragung angebracht werden. Erfolgt der
Zugang zur gewerblichen Einrichtung Uber die
Gebdaudeecke, kann alternativ zu Satz 1 ein Ausleger an
der Gebdudeecke in einem Winkel von 135 ° angebracht
werden.

zu (4)

Die Festsetzung des Winkels und des Abstandes zur
Fassade gewahrleistet eine gestalterische Ordnung
und den Bezug zur Gebaudefassade. Die Vielfalt ist
durch die individuelle Gestaltungsmdglichkeit des
einzelnen Auslegers gegeben.

zu (4)

Die Festsetzung des Winkels und des Abstandes zur
Fassade gewahrleistet eine gestalterische Ordnung und
den Bezug zur Gebaudefassade. Die Vielfalt ist durch die
individuelle  Gestaltungsmoglichkeit des  einzelnen
Auslegers gegeben.

(5)

Anstelle von Werbeanlagen auf der Fassadenflache ist
die Nutzung der verputzten Ricklagen von
Blindfenstern im Erdgeschoss durch
Flachwerbeanlagen oder Bemalung zuldssig. Bei der
Anordnung von Flachwerbeanlagen ist die gesamte
Rucklagenflache einzubeziehen. Zusatzlich ist die
Nutzung der Glasflachen von Schaufenstern und
Ladeneingangstiren zu  maximal 20% ihrer
Gesamtflache zuldssig, wenn sie in der Ebene der
Glasflache erfolgt. Dartiber hinausgehendes Bekleben,
Anstreichen, Zudecken oder Abdecken, ist nicht
zulassig. § 3 Abs. 8 gilt entsprechend.

(5)

Anstelle von Werbeanlagen auf der Fassadenflache ist
die Nutzung der verputzten Ricklagen von
Blindfenstern im Erdgeschoss durch
Flachwerbeanlagen oder Bemalung zulassig. Bei—der
Anordnung—von—Flachwerbeanlagen—Hierbei ist die

gesamte Rucklagenflache einzubeziehen.

(5a)

Zusatzlich ist die Nutzung der Glasflichen von
Schaufenstern und Ladeneingangstiren zu maximal
20% ihrer Gesamtflache zulassig, wenn sie in der Ebene
der Glasflache erfolgt.

(5b)

Bei Fenstern im 1. und 2. Obergeschoss ist die Nutzung
der Glasflachen zu maximal 20% im unteren Viertel ihrer
Gesamtflache als Milchglasfolie zulassig, wenn es sich
um nicht zu Wohnzwecken genutzte Raume handelt.

(5¢)

zu (5)

Werbung auf Schaufenstern, Ladeneingangstiren
und Blindfenstern ist eine Mdglichkeit, Aullenwerbung
zu plazieren. Die prozentualen Anteile bei
Schaufenstern und Ladeneingangstiren
gewabhrleisten, dass die eigentliche Funktion dieser
Bauelemente nicht beeintrachtigt wird. Bei
Blindfenstern wird sie jedoch nur alternativ, und nicht
zusatzlich zur Werbung an der Fassade zugelassen,
da sonst eine stérende Haufung und Uberfrachtung
durch Werbeanlagen auf der Fassadenflache auftritt.
Die Rucklage ist die hintere, zurlckgesetzte
Wandflache des Blindfensters. Die Beschrankung auf
die Nutzung dieser Flache verhindert das Verdecken
des Blindfensters durch Werbeanlagen in der
Fassadenfront, so dass das Blindfenster als
gliederndes  Gestaltungselement der Fassade
weiterhin sichtbar bleibt.

zu (5)

Werbung auf Schaufenstern, Ladeneingangstiren und
Blindfenstern ist eine Mdaglichkeit, AuRenwerbung zu
platzieren. Die prozentualen Anteile bei Schaufenstern und
Ladeneingangstiuren gewahrleisten, dass die eigentliche
Funktion dieser Bauelemente nicht beeintrachtigt wird. Bei
Blindfenstern wird sie jedoch nur alternativ, und nicht
zusatzlich zur Werbung an der Fassade zugelassen, da
sonst eine stérende Haufung und Uberfrachtung durch
Werbeanlagen auf der Fassadenfliche auftritt. Die
Rucklage ist die hintere, zuriickgesetzte Wandflache des
Blindfensters. Die Beschrankung auf die Nutzung dieser
Flache verhindert das Verdecken des Blindfensters durch
Werbeanlagen in der Fassadenfront, so dass das
Blindfenster als gliederndes Gestaltungselement der
Fassade weiterhin sichtbar bleibt.
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Sofern eine Gewerbeeinheit im Erdgeschoss nicht tber
Schaufenster verflgt, konnen bis zu maximal zwei
Wohnfenster als Schaufenster genutzt werden.

(5d)

Das darluberhinausgehende Bekleben, Anstreichen,
Zudecken oder Abdecken, ist nicht zulassig. § 3 Abs. 8
gilt entsprechend.

(6)

Freistehende Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 2 Satz 13
sind nur im Gebiet C mit einer maximalen Héhe von 3,0
m, gemessen von der Oberflaiche der vorgelagerten
Verkehrsflache, und einer maximalen Breite von 2,5 m
sowie einer Werbeflache von maximal 1,25 m? je
Ansichtsflache zulassig. In die MaBe sind auch die
Konstruktionen oder Tragersysteme einzubeziehen. Die
Tiefe darf maximal das Maf3 der Breite betragen.

§ 5— GESTALTUNG VON WERBEANLAGEN

(6)

Freistehende Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 2 Satz 13
sind nur in Zone Il mit einer maximalen Hohe von 3,0 m,
gemessen von der Oberflache der vorgelagerten
Verkehrsflache, und einer maximalen Breite von 2,5 m
sowie einer Werbeflache von maximal 1,25 m? je
Ansichtsflache zulassig. In die Malte sind auch die
Konstruktionen oder Tragersysteme einzubeziehen. Die
Tiefe darf maximal das Mal} der Breite betragen.

zu (6)

Im Denkmalbereich (Gebiete A und B) wirden
freistehende Werbeanlagen zu Beeintrachtigungen
bestehender und schitzenswerter Sichtbeziehungen,
Orientierungen und Merkzeichen filhren. Die
zulassigen MaRe fir das Gebiet C stehen in
Verbindung zu den sonstigen GrofRenfestsetzungen
fir Werbeanlagen, die sich am Gebaude befinden,
sowie zu den Dimensionen der Gebadude und
StralRenraume. Darlber hinausgehende Dimensionen
von freistehenden Werbeanlagen filhren zu den
bereits fir die Gebiete A und B beschriebenen
Beeintrachtigungen des Ortsbildes.

zu (6)

Im Denkmalbereich (Zone 1) wirden freistehende
Werbeanlagen zu Beeintrachtigungen bestehender und
schutzenswerter Sichtbeziehungen, Orientierungen und
Merkzeichen fuhren. Die zuldssigen Malde fur die Zone |l
stehen in Verbindung zu den sonstigen
GroRenfestsetzungen flir Werbeanlagen, die sich am
Hauptgebaude befinden sowie zu den Dimensionen der
Hauptgebaude und StralRenrdume. Dartiberhinausgehende
Dimensionen von freistehenden Werbeanlagen fiihren zu
den bereits fir die Zone | beschriebenen
Beeintrachtigungen des Ortsbildes.

(1)

Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen und
raumliche Werbeanlagen sind maximal in der Breite der
zuzuordnenden Schaufenster zuldssig. Dabei darf die
maximale absolute Breite einer Werbeanlage in den
Gebieten A und B 4,0 m und im Gebiet C 4,5 m betragen.
Zur Aufnahme seitlicher Bezugslinien der
darunterliegenden Schaufenster kann die Festsetzung
nach Satz 2 um 25% Uberschritten werden.

(1)

Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen und
raumliche Werbeanlagen sind maximal in der Breite der
zuzuordnenden Schaufenster und Ladeneingangstiiren
zulassig. Dabei darf die maximale absolute Breite einer
Werbeanlage in der Zone | 4,0 m und in der Zone 1l 4,5
m betragen. Zur Aufnahme seitlicher Bezugslinien der
darunterliegenden Schaufenster kann die Festsetzung
nach Satz 2 um 25% uberschritten werden.

(2)

Die Hohe von Einzelbuchstaben und
Flachwerbeanlagen darf in den Gebieten A und B
maximal 0,40 m und im Gebiet C maximal 0,50 m
betragen. Der Mindestabstand gem. § 4 Abs. 1 Satz 2 ist
einzuhalten.

(2)

Die Hohe von Einzelbuchstaben und
Flachwerbeanlagen darf in der Zone | maximal 0,40 m
und in der Zone Il maximal 0,50 m betragen. Der
Mindestabstand gem. § 4 Abs. 1 Satz 2 ist einzuhalten.

zu (1) und (2)

Die zuldssige Anordnung bericksichtigt die ortlichen
Gestaltungsprinzipien der Fassaden. Die zur
Verfigung stehende Fassadenflache wird mit der
GroRe der Werbeanlage in eine direkte Beziehung
gebracht. Dieses entspricht der differenzierten
Fassadengestaltung und -gliederung der Gebaude in
den Gebieten A, B und C. Eine davon abweichende
Anordnung wiirde die Fassadenstruktur und damit das
Erscheinungsbild  beeintrachtigen. Eine direkte
Bezugnahme  der  Werbeanlagen auf die
gebietstypische stadtebauliche und architektonische
Fassadenstruktur soll erreicht werden.

zu (1) und (2)

Die zuldssige Anordnung berlcksichtigt die ortlichen
Gestaltungsprinzipien der Fassaden. Die zur Verfigung
stehende Fassadenfliche wird mit der Grolte der
Werbeanlage in eine direkte Beziehung gebracht. Dieses
entspricht der differenzierten Fassadengestaltung und -
gliederung der Hauptgebaude in den Zonen | und Il. Eine
davon abweichende Anordnung wirde die
Fassadenstruktur und damit das Erscheinungsbild negativ
beeintrachtigen.  Eine—direkte—Bezugnahme—der

”el' o eal Alag e'l' auEI gie gel b|etst§|p|selnelsl tadte_bal uliche HI Ad

Damit soll der direkte Bezug zwischen Werbeanlagen und
gebietstypischer Fassadenstruktur erzielt werden.

(3)

Benachbarte Werbeanlagen auf einer Fassade
missen einen Abstand voneinander aufweisen, der
mindestens dem MalR des darunterliegenden
Mauerpfeilers entspricht.

(3)

Benachbarte Werbeanlagen auf einer Fassade
mussen einen Abstand voneinander aufweisen, der
mindestens dem Mall des darunterliegenden
Mauerpfeilers entspricht.

zu (3)

Mit dieser Festsetzung wird eine stérende Haufung
und eine gegenseitige Beeinflussung benachbarter
Werbeanlagen verhindert und die Dominanz der
Fassade gegenuber Werbeanlagen gesichert. Als
Mauerpfeiler bezeichnet man die seitliche, massive
Wandflache zwischen zwei Wandoffnungen (z.B.
Fenster, Tir) oder zu GebaudeaulRenkanten oder
Nieschen (z.B. Blindfenster).

zu (3)

Mit dieser Festsetzung wird eine stérende Haufung und
eine gegenseitige Beeinflussung benachbarter
Werbeanlagen verhindert und die Dominanz der Fassade
gegeniiber Werbeanlagen gesichert. Als Mauerpfeiler
bezeichnet man die seitliche, massive Wandflache
zwischen zwei Wandoffnungen (z.B. Fenster, Tir) oder zu
Gebaudeaulenkanten oder Nischen (z.B. Blindfenster).
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(4)

Ausleger dirfen im Gebiet A und B eine maximale
Flache von 0,50 m* und im Gebiet C von 0,60 m* nicht
Uberschreiten. Die maximal zulassige Auskragung regelt
§ 2 Abs. 2 Satz 10.

(4)

Ausleger dirfen in der Zonen | eine maximale Flache
von 0,50 m’ und in der Zone Il von 0,60 m’ nicht
Uberschreiten. Die maximal zulassige Auskragung regelt
§ 3 Abs. 5 Satz 2.

zu (4)

Die Auskragung und Dimension von Auslegern
mussen aufgrund ihrer raumlichen Wirkung der
jeweiligen stadtebaulichen Situation angepasst
werden. Die Festsetzungen gewahrleisten, dass in
den unterschiedlichen Gebieten A, B und C die
stadtebauliche Struktur sowie Sichtbeziehungen und
Orientierungen nicht durch Ausleger beeintrachtigt
werden.

zu (4)

Die Auskragung und Dimension von Auslegern mussen
aufgrund ihrer raumlichen Wirkung der jeweiligen
stadtebaulichen  Situation angepasst werden. Die
Festsetzungen gewabhrleisten, dass in den

unterschiedlichen Zonen | und Il die stadtebauliche Struktur
sowie Sichtbeziehungen und Orientierungen nicht durch
Ausleger beeintrachtigt werden.

(5)

Ausleger, deren geschlossene Flache weniger als 50 %
der nach Abs.4 Satz 1 zuldssigen Flache betragt,
kénnen die GroéRenfestsetzungen zur Auskragung und
Flache gem. Abs. 4 um maximal 30 % Uberschreiten.

(5)

Ausleger, deren geschlossene Flache weniger als 50 %
der nach Abs. 4 Satz 1 zuldssigen Flache betragt,
kénnen die GroéRenfestsetzungen zur Auskragung und
Flache gem. Abs. 4 um maximal 30 % Uberschreiten.

zu (5)

Das Verhaltnis von offener und geschlossener Flache
bestimmt entscheidend die Wirkung des Auslegers im
stadtebaulichen Raum. Filigrane Ausleger mit einem
geringen Anteil an geschlossener Flache ordnen sich
in die bestehenden stadtebaulichen und
architektonischen Strukturen ein. Sie verdecken keine
Sichtachsen oder Blickbeziehungen. GroRere
Abmessungen sind daher zulassig.

Ausleger, die mit hoher handwerklicher oder
kiinstlerischer Qualitat entworfen werden,
ermoglichen eine prazise gestalterische Abstimmung
zum Gebaude und zum stadtebaulichen Raum. Sie
entsprechen dem Anliegen dieser Satzung, die
Identitdt des Stadtzentrums der Fontanestadt
Neuruppin zu bewahren und zu entwickeln.

zu (5)

Das Verhaltnis von offener und geschlossener Flache
bestimmt entscheidend die Wirkung des Auslegers im
offentlichen Raum. Filigrane Ausleger mit einem geringen
Anteil an geschlossener Flache ordnen sich in die
bestehenden stddtebaulichen und architektonischen
Strukturen ein. Sie verdecken keine Sichtachsen oder
Blickbeziehungen. Grollere Abmessungen sind daher
zulassig.

Ausleger, die mit hoher handwerklicher oder kiinstlerischer
Qualitat entworfen werden, ermoglichen eine prazise
gestalterische Abstimmung zum Hauptgebdude und zum
offentlichen Raum. Sie entsprechen dem Anliegen dieser
Satzung, die Identitat des Stadtzentrums der Fontanestadt
Neuruppin zu bewahren und zu entwickeln.

(6)

Fir die Werbeanlagen erforderliche Kabel und
Leitungen diirfen nicht sichtbar sein. Vom 6&ffentlichen
Raum aus sichtbare Befestigungselemente oder
Hilfskonstruktionen von Werbeanlagen sind im Farbton
der Fassade zu gestalten.

(6)

Fur die Werbeanlagen erforderliche Kabel und
Leitungen dirfen nicht sichtbar sein. Vom 6ffentlichen
Raum aus sichtbare Befestigungselemente oder
Hilfskonstruktionen von Werbeanlagen sind im Farbton
der Fassade zu gestalten.

zu (6)

Installationen miissen sich der Gesamtgestaltung
vollstdndig unterordnen, da sie grundsatzlich das
Erscheinungsbild beeintrachtigen. Technisch
unvermeidbare Konstruktionen und Halterungen
sollen durch einen Farbanstrich im Fassadenton
visuell weitestgehend unauffallig sein.

zu (6)
Installationen muissen sich der Gesamtgestaltung
vollstdndig unterordnen, da sie grundsatzlich das

Erscheinungsbild beeintrachtigen. Technisch
unvermeidbare Konstruktionen und Halterungen sollen
durch einen Farbanstrich im Fassadenton visuell
weitestgehend unauffallig sein.

§ 6 — SONSTIGE N TIN5 P4l [c1=y| UND DIE ZULASSIGKEIT VON LICHTELEMENTEN

(7)

Fir Flachwerbeanlagen in Form von Angebotstafeln gilt:
Die Ansichtsflache der Angebotstafeln darf 0,50 m?
nicht Gberschreiten. Angebotstafeln sind im stehenden
Format auszufihren und auf einem der Mauerpfeiler
zwischen den Wandoéffnungen im  Erdgeschoss
anzubringen. § 4 Abs. 1 gilt entsprechend. Die
Angebotstafeln sind zu gestalten, dass die Fassade
optisch nicht von diesen dominiert wird. Die
Anbringekonstruktion ist so auszufiihren, dass sie sich in
die Fassade einfiigt.

zu (7)

Damit die Angebotstafeln die Aufgabe zur Kundenwerbung
erfillen, durfen sie sich farblich und in Bezug auf die
Materialitdt von der Fassade abheben. Gestaltungen, die
das Erscheinungsbild der Fassade zu sehr beeinflussen,
wie bspw. spiegelnde Materialien oder Neonfarben (Farben
mit sehr hoher Leuchtkraft) sind dagegen nicht zulassig.

(1)

(1)

zu (1)
Die gemal dieser Satzung zuldssigen Arten von
Werbeanlagen weisen einen Bezug zur Architektur

zu (1)
Die gemalR dieser Satzung zulassigen Arten von
Werbeanlagen weisen einen Bezug zur Architektur und zur
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Sonstige Werbeanlagen, die nicht nach dieser Satzung
zulassig sind, dirfen weder zeitweilig noch dauerhaft im
Geltungsbereich der Satzung installiert werden.

Sonstige Werbeanlagen, die nicht nach dieser Satzung
zulassig sind, dirfen weder zeitweilig noch dauerhaft im
Geltungsbereich der Satzung installiert werden.

und zur Stadtstruktur der Fontanestadt Neuruppin auf.
Sie bieten ein breites Spektrum an unterschiedlichen
Werbemdglichkeiten. Weitere Arten von
Werbeanlagen oder Gegenstande, die in dieser
Satzung nicht geregelt, aber als Werbetrager oder im
Sinne einer Werbeanlage nutzbar sind, werden
ausgeschlossen, da eine stérende Haufung und eine
unkontrollierte Verfremdung des Stadtbildes auftreten
wirde.

Stadtstruktur der Fontanestadt Neuruppin auf. Sie bieten
ein breites Spektrum an unterschiedlichen
Werbemdglichkeiten. Weitere Arten von Werbeanlagen
oder Gegenstande, die in dieser Satzung nicht geregelt,
aber als Werbetrager oder im Sinne einer Werbeanlage
nutzbar sind, werden ausgeschlossen, da eine stérende
Haufung und eine unkontrollierte Verfremdung des
Stadtbildes auftreten wirde.

(2)

Die Beleuchtung von Werbeanlagen mit Lauflicht-,
Wechsellicht- oder Blinklichtwirkung, fluoreszierende
Farben auf Werbeanlagen sowie akustische
Werbeanlagen sind in den Gebieten A, B und C nicht
zulassig.

(2)
Die-Beleuchtung-von-\Werbeanlagen-Selbstleuchtende
und beleuchtete Werbeanlagen mit Lauflicht-,
Wechsellicht- oder Blinklichtwirkung, fluoreszierende
Farben auf Werbeanlagen oder in den 6ffentlichen Raum
wirkende sowie akustische Werbeanlagen sind in Zone |
und Il nicht zul&ssig.

zu (2)

Diese besonders auffalligen Arten von Werbeanlagen
beeintrachtigen durch ihre Gestaltung die Wirkung
und die Anmutungsqualitat des Stadtensembles. Die
entstehende Uberordnung widerspricht dem Anliegen
der Stadtbildpflege und dieser Satzung.

zu (2)

Diese besonders auffalligen Arten von Werbeanlagen
beeintrachtigen durch ihre Gestaltung die Wirkung und die
Anmutungsqualitat des Stadtensembles. Die entstehende
Uberordnung widerspricht dem Anliegen der
Stadtbildpflege und dieser Satzung.

(3)

Anstelle von Einzelbuchstaben oder
Flachwerbeanlagen sind auf der Fassadenflache
zuldssig: Geschlossene, bis maximal 0,08 m tiefe
Kasten mit dekopierten, hinterleuchteten
Buchstaben in dessen Front. Der Kasten ist
durchgehend im Fassadenton zu lackieren. Fir Breite,
Hohe und Anordnung dieser Werbeanlagen gelten die
entsprechenden Festlegungen fur Flachwerbeanlagen.
Blendwirkungen sind auszuschlief3en.

(3)

Anstelle von Einzelbuchstaben oder Flachwerbeanlagen
sind auf der Fassadenflache zulassig: Geschlossene, bis
maximal 0,08 m tiefe Kasten mit dekupierten,
hinterleuchteten Buchstaben in dessen Front. Der
Kasten ist durchgehend im Fassadenton zu lackieren. Fir
Breite, Héhe und Anordnung dieser Werbeanlagen gelten
die entsprechenden Festlegungen far
Flachwerbeanlagen. Blendwirkungen sind
auszuschlielRen.

zu (3)

Zur Erweitereung der gestalterischen Vielfalt wird
diese zeitgemaRe Form von ausgeschnittenen
(dekopierten) Buchstaben mit Hinterleuchtung
ermoglicht.

zu (3)

Zur Erweiterung der gestalterischen Vielfalt wird diese
zeitgemaRe Form von ausgeschnittenen (dekupierten)
Buchstaben mit Hinterleuchtung ermdglicht.

(4)

Leuchtmittel zur Anstrahlung von Flachwerbeanlagen
und Einzelbuchstaben, die flach an der Fassade
anliegen und nicht konstruktiv mit der Werbeanlage
verbunden sind, sind im unmittelbar dartber- bzw.
darunterliegenden Gesims anzubringen oder durch eine
im Fassadenton farbig behandelte, durchgehende,
maximal 0,15 m vorkragende Abdeckung
abzuschirmen. Selbstleuchtende Einzelbuchstaben
sind zulassig. Blendwirkungen sind auszuschlie3en.

(4)

Leuchtmittel zur Anstrahlung von Flachwerbeanlagen
und Einzelbuchstaben, die flach an der Fassade
anliegen und nicht konstruktiv mit der Werbeanlage
verbunden sind, sind im unmittelbar dartber- bzw.
darunterliegenden Gesims anzubringen oder durch eine
im Fassadenfarbton farbig behandelte, durchgehende,
maximal 0,15 m vorkragende Abdeckung abzuschirmen.
Selbstleuchtende Einzelbuchstaben sind zulassig.
Blendwirkungen sind auszuschlief3en.

(5)

Das direkte Anstrahlen von Auslegern ist zulassig,
wenn Leuchten, Strahler und dgl. mit der Werbeanlage
konstruktiv verbunden sind. Die maximal zulassige
Entfernung der Beleuchtung zum Ausleger betragt 0,50
m. Selbstleuchtende Ausleger sind zuldssig. § 2 Abs. 2
Satz 10 und 11 gilt auch hier. Blendwirkungen sind
auszuschlielen.

(5)

Das direkte Anstrahlen von Auslegern ist zulassig,
wenn Leuchten, Strahler und dgl. mit der Werbeanlage
konstruktiv verbunden sind. Die maximal zulassige
Entfernung der Beleuchtung zum Ausleger betragt 0,50
m. Selbstleuchtende Ausleger sind zulassig. § 2 Abs. 2
Satz 10 und 11 gilt auch hier. Blendwirkungen sind
auszuschlieen.

zu (4) und (5)

Das direkte Anstrahlen von Werbeanlagen durch am
Ausleger angebrachte Leuchten, Strahler und dgl.
entspricht dem zeitgemaRen und stadtischen
Charakter des Stadtzentrums von Neuruppin. Bei der
Beleuchtung von Flachwerbeanlagen und
Einzelbuchstaben soll der Einsatz von Leuchtmitteln
mit Einzelpunktwirkung und ihre Anordnung in einem
groReren Abstand zur Fassade ausgeschlossen
werden, um eine Haufung einzelner Lichtpunkte zu
verhindern. Die starke Helligkeit im Zentrum dieser
Leuchtmittel wirde darlber hinaus 2zu einer
unangemessenen Uberordnung der Werbeanlage
fuhren. Daruber hinaus wirken die technisch
erforderlichen Konstruktionen zur Befestigung der
Leuchtmittel stérend fir die Fassade und den
stadtebaulichen Raum. l|hre zuldssige Auskragung
wird deshalb beschrankt. Zur Vermeidung von
unangemessenen Beeintrachtigungen der Fassaden
sind die Leuchten, Strahler und dgl. mit dem Ausleger
konstruktiv zu verbinden und damit in die Gestaltung
zu integrieren sowie in ihrer Entfernung zur
Werbeanlage zu begrenzen.

zu (4) und (5)

Das direkte Anstrahlen von Werbeanlagen durch am
Ausleger angebrachte Leuchten, Strahler und dgl.
entspricht dem zeitgemafien und stadtischen Charakter
des Stadtzentrums von Neuruppin. Bei der Beleuchtung
von Flachwerbeanlagen und Einzelbuchstaben soll der
Einsatz von Leuchtmitteln mit Einzelpunktwirkung und ihre
Anordnung in einem gréReren Abstand zur Fassade
ausgeschlossen werden, um eine Haufung einzelner
Lichtpunkte zu verhindern. Die starke Helligkeit im Zentrum
dieser Leuchtmittel wurde darGber hinaus zu einer
unangemessenen Uberordnung der Werbeanlage filhren.
Daruber hinaus wirken die technisch erforderlichen
Konstruktionen zur Befestigung der Leuchtmittel stérend fur
die Fassade und den stadtebaulichen Raum. lhre zuldssige
Auskragung wird deshalb beschrankt. Zur Vermeidung von
unangemessenen Beeintrdchtigungen der Fassaden sind
die Leuchten, Strahler und dgl. mit dem Ausleger
konstruktiv zu verbinden und damit in die Gestaltung zu
integrieren sowie in ihrer Entfernung zur Werbeanlage zu
begrenzen.

cappel + kranzhoff

12



Werbesatzung flr das Stadtzentrum der Fontanestadt Neuruppin

Entwurf Stand: 18.12.2025

Festsetzungen 2008

Werbesatzung fir das Stadtzentrum: Vorgeschlagene Festsetzungen und Erlauterungen
mit Kennzeichnung der Anderungen: reine-Herausnahmen — Anderungen — Erganzungen

Festsetzungen Entwurf 2026

Erlauterungen 2008

Erlauterungen Entwurf 2026

(6)

Zettel-, Plakat- und Bogenanschliage sowie
Programmwerbung sind nur an den fir Anschlag
genehmigten Saulen, Tafeln und Flachen zulassig.
Nach Ende der inhaltlichen Aktualitat der Zettel-, Plakat-
und Bogenanschlage sowie Programmwerbung sind
diese innerhalb von einer Woche in vollem Umfang zu
entfernen.

(6)

Zettel-, Plakat und Bogenanschlige sowie
Lichtwerbung sind nur an den dafir den—Ansehlag
genehmigten—bestimmten Saulen, Tafeln und Flachen
zulassig. Nach Ende der inhaltlichen Aktualitat der
Zettel, Plakat- und Bogenanschlage  sowie
Programmwerbung Lichtwerbung sind diese innerhalb

von einer Woche in vollem Umfang zu entfernen.

(6a)

LitfaBsaulen sind zuldssig, wenn sie folgende Kriterien
erflillen: Héhe der Saule (AuRenmal) maximal 3,60 m;
Durchmesser der Saule maximal 1,40 m; Farbe:
materialsichtig, Edelstahl geburstet oder anthrazit;
Material: Metall, Holz, Sichtbeton oder Glas;
Beleuchtung: warm weilR und keine Blend- und
Blinkwirkung. Folgende Standorte sind zulassig:
Kirchplatz, Rheinsberger Tor, Schulplatz, Braschplatz,
Fontaneplatz, Emil-Wendland-Platz, Ecke Franz-
Kinstler-Strafe/Heinrich-Heine-Stralte und Ecke
Heinrich-Heine-Stralle/Prasidentenstralle.

(6b)

Sonstige digitale Informationsstelen mit Werbung sind
zulassig, wenn sie folgende Kriterien erfillen: Hohe
(AuBenmal) maximal 2,20 m, Tiefe maximal 0,30 m,
Breite maximal 1,40 m mit stehenden Format; Farbe::
materialsichtig, Edelstahl geblrstet oder anthrazit;
Material:  Metall, Holz, Sichtbeton oder Glas;
Beleuchtung: warm weil® und keine Blend- und
Blinkwirkung. . Folgende Standorte sind zuldssig:
Kirchplatz, Rheinsberger Tor, Schulplatz, Braschplatz,
Bollwerk, Rathaus A. Die zugeschaltete Werbung zur
digitalen Informationsstele ist dem Informationscharakter
untergeordnet.

Zu (6)

In der Fontanestadt Neuruppin sind Anschlagsflachen
ausgewiesen (u.a. auf Litfasssaulen, Werbetafeln, in
Vitrinen sowie in Schaufenstern gem. § 4 Abs. 5 Satz
3). Werbung ist aullerdem u. a. méglich auf bzw. an
Aufstellern, Fahrradstandern, Lichtmasten, im
Rahmen des Hotelleitsystems und ggf. des
Geschaftsleitsystems. Dartber hinaus angebrachte
Zettel und sonstige Anklindigungen verunstalten das
Stadtbild.

zu (6)

In der Fontanestadt Neuruppin sind Anschlagsflachen
ausgewiesen (u.a. auf LitfalBsaulen, Werbetafeln, in
Vitrinen sowie in Schaufenstern gem. § 4 Abs. 5a).
Werbung ist auflerdem u. a. moglich auf bzw. an
Aufstellern, temporaren Angebotstafeln, Fahrradstandern,
Lichtmasten, im Rahmen des Hotelleitsystems urd-ggt-des
Gesechaftsleitsystems: Darlber hinaus angebrachte Zettel
und sonstige Anklndigungen verunstalten das Stadtbild.
Hierzu zahlt auch das Anbringen von Plakaten, Zetteln oder
sonstigen Werbemitteln an Infrastruktureinrichtungen wie
Schalt-, Postverteiler-, Strom- und
Telekommunikationskasten sowie an ahnlichen
technischen Einrichtungen.

Zu (6b)

Die Fontanestadt mochte zeitgemalRe Touristeninformation
mit untergeordnetem Werbecharakter in Zone | und Il
ermoglichen. Mit Regelung von Ort und Material ist eine
sensible Erganzung von digitalen Angeboten im Stadtbild
moglich. Weitere Festsetzungen zu Bildwechseln,
Betriebszeiten, Inhalten und &hnliches kann die
Fontanestadt an den offentlichen Orten Uber Vertrage
steuern.

(7)

Fir die Dauer von Sonderveranstaltungen dirfen
Werbeanlagen und Werbemittel bis zu 40 % der
Schaufensterflache verdecken. Diese zusatzliche
Nutzung der Schaufensterflache zu Werbezwecken ist
maximal 8 Wochen pro Kalenderjahr zulassig.

(7)

Fir die Dauer von Sonderveranstaltungen dirfen
Werbeanlagen und Werbemittel bis zu 40 % der
Schaufensterflache  verdecken. Diese zusatzliche
Nutzung der Schaufensterflache zu Werbezwecken ist
maximal 8 Wochen pro Kalenderjahr zulassig.

zu (7)
Fir diese besonderen Veranstaltungen wie z.B.
Geschaftseroffnung, Aktionswochen, Jubilden,

Sonder- und Ausverkaufe und dgl. wird eine Uber das
sonst geltende zulassige Mal gem. § 4 Abs. 5 Satz 3
hinausgehende AuRenwerbung zugelassen. Die
Ubergeordnete Gestaltung und Gliederung der
Gebaude muss jedoch auch fir die Dauer derartiger
Veranstaltungen erlebbar bleiben.

zu (7)

Fur diese besonderen Veranstaltungen wie 2z.B.
Geschaftseroffnung, Aktionswochen, Jubilden, Sonder-
und Ausverkaufe und dgl. wird eine Uber das sonst geltende
zulassige Mall gem. § 4 Abs. 5 Satz 3 hinausgehende
AuRenwerbung zugelassen. Die (ibergeordnete Gestaltung
und Gliederung der Hauptgebdude muss jedoch auch fiir
die Dauer derartiger Veranstaltungen erlebbar bleiben.

(8)

Spannbédnder dirfen fir die Dauer von zeitlich
begrenzten Sonderveranstaltungen, jeweils bis zu
maximal 4 Wochen lang, héchstens jedoch insgesamt 8
Wochen im Kalenderjahr angebracht werden. Sie dirfen
bis zum Sturz der Fenster des ersten Obergeschosses
installiert werden. Die Gesamtflache aller Spannbander

(8)

Spannbédnder dirfen fir die Dauer von =zeitlich
begrenzten Sonderveranstaltungen, jeweils bis zu
maximal 4 Wochen lang, hdchstens jedoch insgesamt 8
Wochen im Kalenderjahr angebracht werden. Sie durfen
bis zum Sturz der Fenster des ersten Obergeschosses
installiert werden. Die Gesamtflache aller Spannbander

zu (8)

Spannbander beeintrachtigen den stadtebaulichen
Raum. Die zeitliche Befristung und die Vorgabe des
Anbringungsortes erfolgt, um eine dauerhafte
Uberfrachtung oder eine Verunstaltung des Gebaudes
oder des staddtebaulichen Raums auszuschliel3en.
Hinsichtlich der Beschrankung auf die Dauer der

zu (8)
Spannbander beeintrachtigen den stadtebaulichen Raum.

Die =zeitliche Befristung und die Vorgabe des
Anbringungsortes  erfolgt, um  eine  dauerhafte
Uberfrachtung oder eine Verunstaltung des
Hauptgebaudes oder des stadtebaulichen Raums

auszuschlieRen. Hinsichtlich der Beschrankung auf die
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an einer Fassade darf maximal 5,00 m? betragen. § 3
Abs. 8 gilt entsprechend.

an einer Fassade darf maximal 5,00 m? betragen. § 3
Abs. 8 gilt entsprechend.

Veranstaltung erfolgt eine Anpassung an § 55 Abs. 8
Nr. 3 BbgBO.

Dauer der Veranstaltung erfolgt eine Anpassung an § 55
Abs. 8 Nr. 3 BbgBO.

(9)

GroRflachige Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 3 sind in
den Gebieten A, B und C unzulassig. Gleiches gilt fir
Fahnen von mehr als 0,25 m? Ansichtsflache.

(9)

GroRflachige Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 3 sind in-den
Gebieten-A-B-und-C unzuldssig. Gleiches gilt fir Fahnen
von mehr als 0,25 m? Ansichtsflache.

(9a)

Abweichend von Abs. 9 sind drei Fahnenmasten auf dem
Kirchplatz zur Ankindigung von Veranstaltungen
zulassig.

zu (9)

GroRe Plakatflachen und Fahnen besitzen aufgrund
ihrer Dimension eine deutliche Fernwirkung. Sie fiigen
sich nicht in die bestehenden stadtebaulichen und
architektonischen Strukturen ein und ergeben neue
Orientierungen, die keinen Bezug zur Architektur und
Stadtstruktur  aufweisen. Die mit diesen
Werbeanlagen verbundenen Beeintrachtigungen des
Ortsbildes widersprechen dem Anliegen der
Stadtbildpflege und dieser Satzung.

zu (9)

GroRe Plakatflachen und Fahnen besitzen aufgrund ihrer
Dimension eine deutliche Fernwirkung. Sie flgen sich nicht
in die bestehenden stadtebaulichen und architektonischen
Strukturen ein und ergeben neue Orientierungen, die
keinen Bezug zur Architektur und Stadtstruktur aufweisen.
Die mit diesen Werbeanlagen verbundenen
Beeintrachtigungen des Ortsbildes widersprechen dem
Anliegen der Stadtbildpflege und dieser Satzung.

zu (9a)

Die bestehenden drei Fahnenmasten am Kirchplatz sind
durch ihre Sonderstellung auf Grund der offenen
Platzstruktur begrindet.

(10)

Schaukasten auf der Fassadenflache sind im Gebiet A
und B nur fiir gastronomische und kirchliche
Einrichtungen zulassig. Die Ansichtsflache pro Fassade
darf 0,30 m? nicht Uberschreiten. Die maximal zulassige
Tiefe betragt 0,10 m. Im Gebiet C ist je Fassade ein
Schaukasten bis zu einer Grof3e von 0,30 m? und einer
maximalen Tiefe von 0,20 m zuldssig. Alternativ sind
diese im Gebiet C auch freistehend, auf eigenem
Grundstuck zuldssig. § 4 Abs. 1 gilt entsprechend.

(10)

Schaukadsten auf der Fassadenflache sind im-Gebiet-A
gnd-nur flr gastronomische und kirchliche Einrichtungen
zulassig. Die Ansichtsflache pro Fassade darf 0,30 m?
(maximal AuRenmal) nicht Uberschreiten. Die maximal

zulassige Tiefe betragt 0,10 m. m-GebietCistie Fassade
ein—-Schaukastenbis—zu—einer Groke—von0,30-m2und

einermaximalenTefe-von0;20-mzulassig: Zusatzlich
Alternativ—sind diese in der Zone |l fur Vereine auch
freistehende Schaukasten auf eigenem Grundstick
zulassig. Die maximale Ansichtsflache darf 1,00 m? und
die maximale Tiefe 0,20 m nicht Uberschreiten. § 4 Abs.
1 gilt entsprechend.

zu (10)

Schaukasten verfugen (iber keinen gestalterischen
Bezug zur Umgebung, insbesondere  zur
Gebaudefassade. Sie sind nur eingeschrankt von
allgemeinem offentlichen Interesse. Deshalb sind sie
nur in einer beschrankten Grofie und in den Gebieten
A und B nur fir kirchliche Einrichtungen sowie fir
Gaststatten, vor allem zur Prasentation der
Speisekarte, =zuldssig. Im Gebiet C sind sie
unabhangig vom Gewerbe zuldssig. Freistehende
Schaukasten ergeben Orientierungen und
Merkzeichen, welche die beabsichtigte stadtebauliche
und gestalterische Gesamtwirkung des Ensembles
beeintrachtigen. Sie sind deshalb nur im Gebiet C
zulassig. Dort ist ihre Anordnung aber auf die Objekte
beschrankt, wo durch vorgelagerte Vorgarten oder
dgl. die Aufstellung auf dem privaten Grundstick
maoglich ist.

u (10)

Schaukasten verfligen Uber keinen gestalterischen Bezug
zur Umgebung, insbesondere zur Gebdudefassade. Sie
sind nur eingeschrankt von allgemeinem 6ffentlichem
Interesse. Deshalb sind sie nur in einer beschrankten
GroRe und in der Zone | nur fur kirchliche Einrichtungen
sowie fur Gaststatten, vor allem zur Prasentation der
Speisekarte, zuldssig. In der Zone |l sind sie unabhangig
vom Gewerbe =zuldssig. Freistehende Schaukasten
ergeben Orientierungen und Merkzeichen, welche die
beabsichtigte stadtebauliche und gestalterische
Gesamtwirkung des Ensembles beeintrachtigen. Sie sind
deshalb nur in der Zone |l zuldssig. Dort ist ihre Anordnung
aber auf die Objekte beschrankt, wo durch vorgelagerte
Vorgarten oder dgl. die Aufstellung auf dem privaten
Grundstiick moglich ist.

(11)

(11)

zu (11)

zu (11)

Bei Markisen ist nur auf dem Volant eine maximal 0,20
m hohe Beschriftung zulassig.

Bei Markisen ist nur auf dem Volant eine maximal 0,20
m hohe Beschriftung zulassig.

Markisen sind zusatzlich an Gebauden angebrachte
Einrichtungen fur eine konkrete Funktion. Ilhre
Nutzung als Werbeanlage fuhrt zu einer
unangemessenen Haufung und Zweckentfremdung,
die dem Anliegen der Ortsbildpflege entgegensteht.
Markisen sind unmittelbar Gber dem Schaufenstern
angeordnet. Hier wird nur eine zurlckhaltende
Beschriftung am Volant, zusatzlich zur Werbung an
der Fassade, zugelassen.

Nicht mehr aktuelle Inhalte der Aushange in | Nicht mehraktuelle Inhalte der Aushange in Schaukasten | Unaktuelle Informationen sind in keiner Weise von | Nicht mehr aktuelle Informationen sind in keiner Weise von
Schaukasten sind unverzuglich nach Ende des | sind unverziglich nach Ende des Ereignisses bzw. der | offentlichem Interesse und deshalb im Stadtbild | 6ffentlichem Interesse und deshalb im Stadtbild stérend.
Ereignisses bzw. der Veranstaltung zu entfernen. Veranstaltung zu entfernen. stérend.

(12) (12) zu (12) zu (12)

Markisen sind zusatzlich an Hauptgebauden angebrachte
Einrichtungen fiir eine konkrete Funktion. Ihre Nutzung als
Werbeanlage fuhrt zu einer unangemessenen Haufung und
Zweckentfremdung, die dem Anliegen der Ortsbildpflege
entgegensteht. Markisen sind unmittelbar Gber den
Schaufenstern  angeordnet. Hier wird nur eine
zurlickhaltende Beschriftung am Volant, zusatzlich zur
Werbung an der Fassade, zugelassen.
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(13) (13) zu (13) zu (13)

Die Nutzung leerstehender Handels- oder | Die Nutzung leerstehender Handels- oder | Zur Unterstitzung der Handels- und | Zur Unterstitzung der Handels- und Geschaftstatigkeit und
Dienstleistungseinrichtungen zu Werbezwecken ist | Dienstleistungseinrichtungen zu Werbezwecken ist | Geschaftstatigkeit und zur Verbesserung des | zur Verbesserung des Erscheinungsbildes ungenutzter
zulassig, wenn dies mit einer Gestaltung und laufenden | zulassig, wenn dies mit einer Gestaltung und laufenden | Erscheinungsbildes ungenutzter Schaufenster ist die | Schaufenster ist die temporare Nutzung leerstehender
Unterhaltung der Auslagen hinter dem Schaufenster | Unterhaltung der Auslagen hinter dem Schaufenster | tempordre Nutzung leerstehender gewerblicher | gewerblicher Einrichtungen zuldssig.

verbunden ist. Die Anbringung von Werbeanlagen hat | verbunden ist. Die Anbringung von Werbeanlagen hat | Einrichtungen zulassig.
sich ausschlieBlich auf die Schaufenster im | sich ausschlielich auf die Schaufenster im Erdgeschoss
Erdgeschoss zu beschranken. Dabei sind die | zu beschranken. Dabei sind die prozentualen Anteile
prozentualen Anteile gem. § 4 Abs. 5 Satz 3 einzuhalten. | gem. § 4 Abs. 5 Satz 3 einzuhalten. § 3 Abs. 8 gilt
§ 3 Abs. 8 gilt entsprechend. entsprechend.

§ 7 - BESONDERE ERLAUBNISPFLICHT

Einer besonderen Erlaubnis durch die Fontanestadt | Einer besonderen Erlaubnis durch die Fontanestadt | Die Einholung einer besonderen Erlaubnis bei der | Die Einholung einer besonderen Erlaubnis bei der
Neuruppin bedarf die Anordnung von: Neuruppin bedarf die Anordnung von: Gemeinde dient der Koordinierung und Prifung der | Gemeinde dient der Koordinierung und Prifung der
. . vielfaltigen EinzelmalRnahmen und | vielfaltigen EinzelmalRnahmen und
1 zrgaumhchen Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 2 Satz 7, | 1. raumlichen Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 2 Satz 7, 8 Tatbestandsvoraussetzungen dieser Satzung. Die | Tatbestandsvoraussetzungen dieser Satzung. Die
und § 5 Abs.1, und § 5 Abs.1, G ; . .. " ; " - N
emeinde kann prifen, ob storende Haufungen, | Gemeinde kann prifen, ob stérende Haufungen,
2. freistehenden Werbeanlagen gem. § 2 Abs. 2 Satz | 2. freistehenden Werbeanlagen gem.§2 Abs. 2 Satz13 | Verunstaltungen oder sich nachteilig auswirkende | Verunstaltungen oder sich nachteilig auswirkende
13 und § 4 Abs. 6, und § 4 Abs. 6, gegenseitige Beeinflussungen entstehen, die den | gegenseitige Beeinflussungen entstehen, die den Zielen
Zielen dieser Satzung widersprechen oder Belange | dieser Satzung widersprechen oder Belange Dritter
3. dekupierten, hinterleuchteten Buchstaben gem. § 6 | Dritter berihren. Sie kann dem Antragsteller alle | berthren. Sie kann den Antragstellenden alle zulassigen
Abs. 3, zulassigen Moglichkeiten der Werbung aufzeigen. Méglichkeiten der Werbung aufzeigen.
Fir Werbeanlagen an der Statte der Leistung mit mehr | Fir Werbeanlagen an der Statte der Leistung mit mehr als
4. LitfaBsaulen und digitale Informationsstelengem. §6 | als 25 m? Ansichtsflache und sonstige | 2,5 m? Ansichtsfliche und sonstige Werbeanlagen, die
Abs. 6a und 6b. Werbeanlagen, die bestimmte  Dimensionen | bestimmte Dimensionen uberschreiten, ist gem. BbgBO
Uberschreiten, ist gem. BbgBO eine Baugenehmigung | eine Baugenehmigung erforderlich. Eine frihzeitige
erforderlich. Eine friihzeitige Beantragung zur Prifung | Beantragung zur Prifung der Genehmigungsfahigkeit vor
der Genehmigungsfahigkeit vor Beginn von Beginn von Realisierungsmaflnahmen wird empfohlen.
RealisierungsmalRnahmen wird empfohlen.

§ 8 - ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

(1) (1) -

3. dekopierten, hinterleuchteten Buchstaben gem. § 6
Abs. 3.

Ordnungswidrig im Sinne von § 79 Abs. 3 Nr. 2 der Ordnungswidrig im Sinne von § 85 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1
BbgBO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig: der BbgBO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig:

1. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 1 1. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 1
Werbeanlagen aufRerhalb der Statte der Leistung Werbeanlagen aulRerhalb der Statte der Leistung
anordnet; anordnet;

2. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 8 2. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 8
Werbeanlagen, die dem Zustand gem. § 3 Abs. Werbeanlagen, die dem Zustand gem. § 3 Abs. 7

7 nicht entsprechen oder deren inhaltlicher
Bezug zur Statte der Leistung nicht mehr
besteht, nicht unverzuglich oder nicht in vollem
Umfang entfernt;

3. entgegen den Festsetzungen des § 4 Abs. 6 3. entgegen den Festsetzungen des § 4 Abs. 6

freistehende Werbeanlagen auflerhalb des isteh W | hal
Gebiets C oder tber die angegebenen Male freistehende Werbeanlagen aufterhalb der Zone II

hinaus errichtet;

nicht entsprechen oder deren inhaltlicher Bezug
zur Statte der Leistung nicht mehr besteht, nicht
unverzuiglich oder nicht in vollem Umfang entfernt;
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4. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 2
Werbeanlagen mit Lauflicht-, Wechsellicht- oder
Blinklichtwirkung oder fluoreszierenden Farben
oder akustische Werbeanlagen anordnet;

5. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 6
Zettel-, Plakat- oder Bogenanschlage oder
Programmwerbung auferhalb von fir den
Anschlag genehmigten Saulen, Tafeln oder
Flachen anbringt oder diese nicht nach Ende der
inhaltlichen Aktualitédt innerhalb einer Woche in
vollem Umfang entfernt;

6. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 9
groRflachige Werbeanlagen oder Fahnen mit
mehr als 0,25 m? Ansichtsflache anordnet;

7. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 10
Schaukasten, die nicht gastronomischen oder
kirchlichen Einrichtungen dienen oder Uber die
angegebenen Malle hinausgehen, anordnet.

oder Uber die angegebenen Malle hinaus
errichtet;

4. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 2
Werbeanlagen mit Lauflicht-, Wechsellicht- oder
Blinklichtwirkung oder fluoreszierenden Farben
oder akustische Werbeanlagen anordnet;

5. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 6
Zettel-, Plakat- oder Bogenanschlage oder

Programmwerbung-Lichtwerbung aullerhalb ven
dafir den—Ansehlag bestimmten genehmigten

Saulen, Tafeln oder Flachen anbringt oder diese
nicht nach Ende der inhaltlichen Aktualitat
innerhalb einer Woche in vollem Umfang entfernt;

6. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 9
grolflachige Werbeanlagen oder Fahnen mit
mehr als 0,25 m? Ansichtsflache auRerhalb des
Kirchplatzes anordnet;

7. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 10
Schaukasten, die nicht gastronomischen oder
kirchlichen Einrichtungen dienen oder uber die
angegebenen Malle hinausgehen, anordnet.

(2)

Die Ordnungswidrigkeit kann gemafR § 79 Abs. 5

der BbgBO mit einer Geldbule bis zu zehntausend Euro
geahndet werden.

(2)
Die Ordnungswidrigkeit kann gemaf § 85 Abs. 3 BbgBO
mit einer Geldbuf3e bis 500.000 Euro geahndet werden.

(3)

Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 des
Gesetzes Uber  Ordnungswidrigkeiten ist die
Fontanestadt Neuruppin als Sonderordnungsbehorde
nach § 53 BbgBO.

(1)
Die Satzung tritt einen Tag nach ihrer Bekanntmachung
in Kraft.

(3)

Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 des
Gesetzes Uber Ordnungswidrigkeiten (OWiG) ist die
Fontanestadt Neuruppin als Sonderordnungsbehdrde
nach § 58 BbgBO.

(1)

Die Satzung tritt mit der Bekanntmachung in Kraft.

§ 9 - INKRAFTTRETEN

(2)

Gleichzeitig tritt die ortliche Bauvorschrift der
Fontanestadt Neuruppin Uber die aufere Gestaltung
von Anlagen der AuRenwerbung und Warenautomaten
sowie die besonderen Anforderungen an Anlagen der
AuRenwerbung und Warenautomaten im Stadtzentrum

(2)

Gleichzeitig tritt die Werbesatzung fiir das Stadtzentrum
der Fontanestadt Neuruppin vom 05. August 2008,
veroffentlicht im Amtsblatt fiir die Fontanestadt Neuruppin
vom 05. September 2008, aulier Kraft.
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der Fontanestadt Neuruppin (Werbesatzung) vom 01.
Juni 1999, veroffentlicht im Amtsblatt fir die
Fontanestadt Neuruppin Nr. 3 vom 02. Mai 2001, aulRer
Kraft.
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